PROJETO DE LEI N.° de 2010
(Do Sr. Bruno Rodrigues)

Dispdem sobre regras para a propaganda,
publicidade, informacdo e quaisquer outras
praticas correlatas na divulgacdo e
promocao de alimentos com quantidades
elevadas de acucar, de gordura saturada, de
gordura trans, de sodio, e de bebidas com
baixo teor nutricional.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° - Esta Lei se aplica a oferta, propaganda, publicidade, informacao
e outras praticas correlatas cujo objetivo seja a divulgacdo e a promocéao
comercial de alimentos considerados com quantidades elevadas de acucar,
de gordura saturada, de gordura trans, de sédio, e de bebidas com baixo teor

nutricional.

Paragrafo Unico — Esta Lei ndo se aplica aos aditivos alimentares e aos
coadjuvantes de tecnologias; as frutas, verduras e legumes; aos sucos de
frutas; as nozes, castanhas e sementes; as carnes e pescados in natura,
refrigerados e congelados; aos leites; aos iogurtes; aos queijos; as

leguminosas; aos azeites, 6leos vegetais e Oleos de peixes, desde que o teor



de sdédio, acucar, gordura saturada e gordura trans sejam intrinsecos a estes

alimentos.

Art. 2° - As informac0Oes exigidas por esta Lei, devem ser veiculadas de

maneira adequada, ostensiva, correta, clara, precisa e em lingua portuguesa.

Paradgrafo Unico - Quando exibidas em linguagem escrita, as
informacbes devem ser apresentadas em cores que contrastem com o fundo
do andncio, estar dispostas no sentido predominante da leitura da peca
publicitaria e permitir a sua imediata visualizacdo, guardando entre si as

devidas propor¢des de distancia, indispensaveis a legibilidade e destaque.

Art. 3° - Na oferta, propaganda, publicidade e outras praticas correlatas
cujo objetivo seja a promocao comercial dos alimentos com quantidade
elevada de acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio e de

bebidas com baixo teor nutricional, é exigido:

| - Que a sua realizacdo seja direta e verdadeira, de forma a

evidenciar o carater promocional da mensagem;

I - Que sejam facilmente distinguiveis como tais, nao

importando a sua forma ou meio utilizado;

Il - Que seja(m) veiculado(s) alerta(s) sobre os perigos do

consumo excessivo desses nutrientes por meio da(s) seguinte



(s) mensagem (s), aplicavel(s) de acordo com os casos descritos

abaixo:

a) "O (nome/ marca comercial do alimento) contém muito
aclcar e, se consumido em grande quantidade, aumenta o

risco de obesidade e de carie dentaria".

b) "O (home/ marca comercial do alimento) contém muita
gordura saturada e, se consumida em grande quantidade,

aumenta o risco de diabetes e de doenca do coracao".

c) "O (nome/ marca comercial do alimento) contém muita
gordura trans e, se consumida em grande quantidade,

aumenta o risco de doencas do coracao".

d) "O (nome/ marca comercial do alimento) contém muito
sédio e, se consumido em grande quantidade, aumenta o

risco de pressao alta e de doencas do coracao".

IV - Quando o alimento ou 0 conjunto a que ele pertenga possuir
guantidade elevada de dois ou mais nutrientes, devera ser
aplicado o seguinte alerta cumulativamente em relacdo aos

nutrientes:

a) "O (nome/ marca comercial do alimento ou conjunto)

contém muito(a) [nutrientes que estdo presentes em



guantidades elevadas], e se consumidos(as) em grande
guantidade aumentam o risco de obesidade e de doencas

do coracao".

Paragrafo Unico - N&o poder&o constar na propaganda, publicidade ou
outras praticas correlatas cujo objetivo seja a promocdo comercial de
alimentos e bebidas citados no caput do artigo 1°, indicacOes, designagdes,
denominacdes, simbolos, figuras ou desenhos que possibilitem interpretacao
falsa, erro e confusdo quanto a origem, a procedéncia, a natureza, a
gualidade, a composicao ou que atribuam caracteristicas nutritivas superiores

aguelas que realmente possuem, tais como:

| - Informar ou sugerir que qualquer tipo de alimento seja
completo nutricionalmente ou que supra todas as necessidades
nutricionais dos seres humanos, excetuando-se o leite materno

guando consumido até os seis meses de idade;

Il - Informar ou sugerir que o consumo do alimento constitui- se
em garantia para uma boa saude, inclusive no que diz respeito
as expressoes que o caracterize como fundamental ou essencial
para o crescimento e desenvolvimento de criangas, excetuando-
se 0 leite materno; e salvo quando aprovado por 6rgao

competente ou disposto em regulamento técnico especifico;



Il - Desestimular de qualquer forma o aleitamento materno
exclusivo até os seis meses de idade e complementar até os
dois anos de idade ou mais;

IV - Informar ou sugerir que alimentos que possuam em sua
composicdo nutrientes e fibras alimentares adicionados
intencionalmente possam atuar como substitutos de alimentos

gue os possuam naturalmente em sua composi¢ao;

V - Utilizar expressbes ou sugerir de qualquer forma que o
alimento € saudavel ou benéfico para a saude, quando este for
classificado com quantidades elevadas de acucar, de gordura
saturada, de gordura trans, ou de sodio e bebidas com baixo

teor nutricional;

VI - Informar ou sugerir que alimentos com quantidades
elevadas de acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de
sodio e de bebidas com baixo teor nutricional possam substituir
uma refeicdo, salvo quando aprovado por 6rgdo competente ou

disposto em regulamento técnico especifico.

Art. 3° - Os alertas a que se refere o artigo 2° devem ser
contextualizados na peca publicitaria, de maneira que sejam pronunciados
pelo personagem principal, quando a peca publicitaria for veiculada na
televisdo ou outros meios audiovisuais; proferidos pelo mesmo locutor,

guando veiculada em radio; e, quando se tratar de material impresso, o alerta



deve causar 0 mesmo impacto visual que as demais informacdes presentes

na peca publicitaria.

8§ 1° - Se a propaganda ou publicidade de televisdo n&o apresentar
personagem principal, os alertas devem observar 0s seguintes

requisitos:

) apos o término da mensagem publicitaria, os alertas serao
exibidos em cartela Unica, ocupando a totalidade da tela,
com fundo preferencialmente azul, em letras brancas, de
forma a permitir a perfeita legibilidade e Vvisibilidade,

permanecendo imoével no video.

8 2° - Na internet, os alertas serdo exibidos de forma permanente,
visivel, juntamente com a peca publicitaria, e devem causar 0 mesmo
Impacto visual que as demais informacdes presentes na propaganda ou

publicidade.

Art. 4° - E obrigatdria a veiculacéo do alerta a que se refere o artigo 2°:

| - Em amostras gratis de alimentos com gquantidades elevadas de
acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas
com baixo teor nutricional, bem como em cupons de desconto para a

promocao desses alimentos;



I — Em todo material publicitario referente ao patrocinio de
fornecedores ou distribuidores dos alimentos com quantidades elevadas
de acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sdédio, e de

bebidas com baixo teor nutricional;

Il - Em divulgacOGes de programas ou campanhas sociais que
mencionem nome/marcas dos alimentos com quantidades elevadas de
acucar, de gordura saturada, de gordura trans, de sodio, e de bebidas
com baixo teor nutricional, ou que tenham por objetivo a promocao

comercial desses alimentos.

Art. 5° - Todos os abrangidos por esta Lei terao o prazo de 90 (noventa)
dias contados a partir da data de sua publicacdo para promover as

adequacdes necessarias.

Art. 6° - As empresas deverdo manter em seu poder, a disposicdo da
Autoridade Sanitaria os dados faticos, técnicos e cientificos que dao

sustentacdo a mensagem publicitaria.

Art. 7° - O descumprimento das disposi¢cdes contidas nesta Resolucao
constitui infracdo sanitaria, nos termos da Lei n°® 6.437, de 20 de agosto
de 1977, sem prejuizo das responsabilidades civil, administrativa e penal

cabiveis.

Art. 8° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéao.



JUSTIFICATIVA

Se a fome sempre foi vista como inimiga da humanidade hoje é
justamente o0 oposto que tira 0 sono de especialistas em saude. O numero de
obesos no mundo assusta e ja supera 320 milhdes, segundo relatério recente
da Organizacdo Mundial de Saude. Como reflexo disso, as doencas ligadas a
esse disturbio alimentar como hipertenséo, diabetes e problemas cardiacos se
multiplicam e aparecem cada vez mais cedo.

A propaganda dos alimentos pobres em nutrientes e ricos em gordura,
sédio, calorias € um estimulo a essas enfermidades.

Paises como a Noruega e a Suécia proibem a propaganda de alimentos
ricos em gordura trans e de refrigerantes. Na Franca, esse tipo de propaganda
é restrita. Com a aprovacéao desta Lei, esperamos informar aos consumidores
sobre a qualidade do alimento que estdo ingerido ou oferecendo aos seus
filhos.

A ANVISA - Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria publicou a
RESOLUCAO-RDC No- 24 que também disciplina esta matéria, mas por
considerar a importancia da matéria e estar convicto que cabe ao Poder
Legislativo a elaboracdo desta Lei, apresento este Projeto de Lei para

consideracao dos meus pares, contando com 0 apoio para a sua aprovacao.

Sala das Sessofes, em de de 2010.

Deputado Bruno Rodrigues — PSDB - PE



