CAMARA DOS DEPUTADOS

COMISSAO DE CONSTITUI(}AO~ E JUSTICA E DE CIDADANIA
REDACAO FINAL
PROJETO DE LEI N° 3.305-D DE 2008

DispGe sobre as normas gerais para
licitag&o e contratacao pela
administracdo publica de servicos de
publicidade prestados por intermédio

de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre

licitacbes e contratacbes pela administracdo public a de
servicos de publicidade prestados necessariamente p or in-
termédio de agéncias de propaganda, no ambito da Un ido, dos

Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os Or-

gaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, as pes-
soas da administracdo indireta e todas as entidades contro-
ladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no ca-

put deste artigo.

8 2° As Leis n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e
8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedi-
mentos licitatérios e aos contratos regidos por est a Lei,
de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servi-

cos de publicidade o conjunto de atividades realiza das in-
tegradamente que tenham por objetivo o estudo, o pl aneja-
mento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a ex ecucao
interna, a intermediag&o e a supervisao da execugao externa

e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e dema is meios
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de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda d e bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias o u infor-
mar o publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade,
poderdo ser incluidos como atividades complementare S 0s
servicos especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e

de outros instrumentos de avaliacdo e de geracédo de conhe-
cimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios d e divul-
gacao nos quais serao difundidas as pecas e acoes p ublici-
tarias ou sobre os resultados das campanhas realiza das,

respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - a producdo e a execucao técnica das pecas e
projetos publicitarios criados;

lll - & criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonan cia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos d as men-
sagens e das acdes publicitérias.

§ 2° Os contratos de servicos de publicidade te-

rdo por objeto somente as atividades previstas no caput e
no 8§ 1° deste artigo, vedada a inclusédo de quaisque r outras
atividades, em especial as de assessoria de imprens a, comu-
nicacao e relacdes publicas ou as que tenham por fi nalidade

a realizacdo de eventos festivos de qualquer nature za, as
guais serdo contratadas por meio de procedimentos | icitato-
rios proprios, respeitado o disposto na legislacao em vi-
gor.

§ 3° Na contratagdo dos servi¢cos de publicidade,
faculta-se a adjudicacdo do objeto da licitacdo a m ais de

uma agéncia de propaganda, sem a segregacao em iten s ou
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contas publicitarias, mediante justificativa no pro cesso de
licitacao.

§ 4° Para a execugéao das ac¢des de comunicagao pu-

blicitaria realizadas no admbito dos contratos decor rentes
das licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o oOr gao ou a
entidade devera, obrigatoriamente, instituir proced imento
de selecdo interna entre as contratadas, cuja metod ologia
sera aprovada pela administracdo e publicada na imp rensa
oficial.

Art. 3° As pesquisas e avaliacbes previstas no

inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a final idade
especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a cria-

céo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracao d oS re-
sultados das campanhas publicitarias realizadas em decor-

réncia da execucao do contrato.

Paragrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesqui-
sas e avaliacdes de matéria estranha ou que ndo gua rde per-
tinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o objeto
do contrato de prestacéo de servigos de publicidade

Art. 4° Os servicos de publicidade previstos nes-

ta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680, d e 18 de
junho de 1965, e que tenham obtido certificado de g ualifi-

cacgdo técnica de funcionamento.

8§ 1° O certificado de qualificagdo técnica de

funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser
obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padr ao -
CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e ger ido por
entidades nacionais que representam veiculos, anunc iantes e

agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente r econhe-
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cida como fiscalizadora e certificadora das condi¢d es téc-
nicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei sO

podera reservar e comprar espagco ou tempo publicita rio de
veiculos de divulgacéo, por conta e por ordem dos s eus cli-
entes, se previamente os identificar e tiver sido p or eles

expressamente autorizada.

CAPITULO Il )
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagOes previstas nesta Lei serdo

processadas pelos 6rgaos e entidades responsaveis p ela con-
tratacdo, respeitadas as modalidades definidas no a rt. 22
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-s e como
obrigatérios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e pre-
co".

Art. 6° A elaboragéo do instrumento convocatério
das licitacdes previstas nesta Lei obedecera as exi géncias
do art. 40 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, com ex-
cecao das previstas nos incisos | e Il do seu § 2°, e as
seguintes:

| - os documentos de habilitacdo serdo apresenta-

dos apenas pelos licitantes classificados no julgam ento fi-
nal das propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta
Lei;

Il - as informacdes suficientes para que os inte-
ressados elaborem propostas serdo estabelecidas e m um
bri ef i ng, de forma precisa, clara e objetiva;

lll - a proposta técnica sera composta de um pla-

no de comunicacdo publicitaria, pertinente as infor macoes
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expressas no bri efing, e de um conjunto de informacdes re-
ferentes ao proponente;

IV - 0 plano de comunicacgé&o publicitaria previsto

no inciso Il deste artigo sera apresentado em 2 (d uas)
vias, uma sem a identificacdo de sua autoria e outr acoma
identificacao;

V - a proposta de preco contera quesitos repre-
sentativos das formas de remuneracao vigentes no me rcado
publicitario;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de
precos e o julgamento final do certame serao realiz ados ex-
clusivamente com base nos critérios especificados n 0 ins-
trumento convocatorio;

VII - a subcomisséo técnica prevista no § 1° do

art. 10 desta Lei reavaliara a pontuacdo atribuida a um
quesito sempre que a diferenga entre a maior e a me nor pon-
tuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pont uacéo
méxima do quesito, com o fim de restabelecer o equi librio
das pontuac6es atribuidas, de conformidade com os ¢ ritérios

objetivos postos no instrumento convocatorio;

VIII - seréo fixados critérios objetivos e auto-

méticos de identificacdo da proposta mais vantajosa para a
administracdo, no caso de empate na soma de pontos das pro-
postas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor téc nica”;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponen-

tes do dano de comunicacdo publicitaria sera padron izado
quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espa camento
de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas
e a outros aspectos pertinentes, observada a exceca 0 pre-

vista no inciso XI deste artigo;
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X - para apresentacdo pelos proponentes do con-

junto de informacgdes de que trata o art. 8° desta L

derdo ser fixados o0 nimero maximo de paginas de tex

namero de pecas e trabalhos elaborados para seus cl

as datas a partir das quais devam ter sido elaborad

trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou

as pecas;

Xl - na elaboracao das tabelas, planilhas e gra-

ficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os

nentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que

mais adequadas para sua apresentacao;

XIl - sera vedada a aposicéo, a qualquer parte da

via néo identificada do plano de comunicagao public

de marca, sinal ou palavra que possibilite a identi

do seu proponente antes da abertura do invOlucro de
trata 0 8§ 2° do art. 9° desta Lei;

XIll - serd vedada a aposicéo ao involucro desti-

nado as informagdes de que trata o art. 8° desta Le

como dos documentos nele contidos, de informagdo, m

sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que iden

a autoria do plano de comunicacao publicitaria, em

momento anterior a abertura dos invélucros de que t
2° do art. 9° desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que des-

cumprir o disposto nos incisos Xll e Xlll deste art

demais disposi¢cfes do instrumento convocatorio.

8 1° No caso do inciso VII deste artigo, persis-

tindo a diferenca de pontuacéo prevista apos a reav

do quesito, o0s membros da subcomisséao técnica, auto

pontuacbes consideradas destoantes, deverdo registr

ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo a
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ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos
bros da subcomissao e passara a compor o processo d
tacao.

§ 2° Se houver desclassificacdo de alguma propos-
ta técnica por descumprimento de disposicfes do ins
convocatoério, ainda assim sera atribuida pontuacéo
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo ac
nadas em involucro fechado e rubricado no fecho pel
bros da subcomissdo técnica prevista no 8 1° do art
desta Lei, até que expirem 0s prazos para interposi
recursos relativos a essa fase da licitacéo, exceto
sos em que o descumprimento resulte na identificaca
proponente antes da abertura do involucro de que tr
2° do art. 9° desta Lei.

Art. 7° O plano de comunicacdo publicitaria de
que trata o inciso Ill do art. 6° desta Lei sera co
dos seguintes quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que
apresentara um diagnostico das necessidades de comu
publicitaria do 6rgdo ou entidade responsavel pela
¢céo, a compreensédo do proponente sobre o objeto da
céo e os desafios de comunicacdo a serem enfrentado

Il - estratégia de comunicacdo publicitéria, sob
a forma de texto, que indicara e defendera as linha
da proposta para suprir o desafio e alcancar os res
e metas de comunicacdo desejadas pelo 6rgdo ou enti
responsavel pela licitacéo;

lIl - ideia criativa, sob a forma de exemplos de
pecas publicitarias, que corresponderdo a resposta
do proponente aos desafios e metas por ele explicit

estratégia de comunicacao publicitaria;
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IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o

proponente explicitara e justificara a estratégia e as ta-
ticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de co-
municacao publicitaria por ela sugerida e em funcao da ver-
ba disponivel indicada no instrumento convocatorio, apre-
sentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, p lanilhas
e por quadro resumo que identificara as pecas a ser em vei-
culadas ou distribuidas e suas respectivas quantida des, in-
sercdes e custos nominais de producéo e de veiculag ao.

Art. 8° O conjunto de informacdes a que se refere

o inciso Il do art. 6° desta Lei serd composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do propo-
nente e o nivel dos trabalhos por ele realizados pa ra seus
clientes.

Art. 9° As propostas de pre¢os seréo apresentadas

em 1 (um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (t rés) in-
volucros distintos, destinados um para a via nédo id entifi-
cada do plano de comunicacdo publicitaria, um para a via
identificada do plano de comunicagdo publicitaria e outro
para as demais informacdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invélucro destinado a apresentacdo da via

ndo identificada do plano de comunicacéo publicitar ia sera
padronizado e fornecido previamente pelo érgdo ou e ntidade
responsavel pela licitacdo, sem nenhum tipo de iden tifica-
cao.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagao
publicitaria terd o0 mesmo teor da via nao identific ada, sem
os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10. As licitacdes previstas nesta Lei seréo
processadas e julgadas por comissdo permanente ou e special,

com excecao da andlise e julgamento das propostas t écnicas.
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§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e

julgadas por subcomisséao técnica, constituida por, pelo me-
nos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunic acao,
publicidade ou mar ket i ng ou que atuem em uma dessas areas,

sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo pod erao
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, dire to ou
indireto, com o 6rgéo ou a entidade responsavel pel a lici-
tacao.

8 2° A escolha dos membros da subcomissao técnica

dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os n omes de
uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do niumero de in-
tegrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e sera
composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profiss ionais
gue ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contr atual,
direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade respons avel
pela licitagao.

§ 3° Nas contratacdes de valor estimado em até 10

(dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do

art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, a relacéo
prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o do bro do
namero de integrantes da subcomissao técnica e sera compos-
ta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais gue nao
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, d ireto ou
indireto, com o 6rgado ou entidade responsavel pela licita-
cao.

8 4° A relacdo dos nomes referidos nos 88 2° e 3°
deste artigo sera publicada na imprensa oficial, em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera re alizada
a sessao publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nes-

ta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da ses séo pu-
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blica destinada ao sorteio, qualquer interessado po

pugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere

2°, 3° e 4° deste artigo, mediante fundamentos juri

plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o

direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnic

clarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao

ridade competente.

§ 7° A abstenc¢éo do impugnado ou o acolhimento da

impugnacdo, mediante decisdo fundamentada da autori

competente, implicara, se necessario, a elaboracéo

blicacdo de nova lista, sem 0 nome impugnado, respe

disposto neste artigo.

8 8° A sessdo publica sera realizada ap6s a deci-

sdo motivada da impugnacéo, em data previamente des

garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto n

deste artigo e a possibilidade de fiscalizagcdo do s

por qualquer interessado.

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir

o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, d

com a proporcionalidade do niumero de membros que ma

ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel

citacdo, nos termos dos 8§ 1°, 2° e 3° deste artigo

8 10. Nas licitacOes previstas nesta Lei, quando

processadas sob a modalidade de convite, a subcomis

nica, excepcionalmente, nas pequenas unidades admin

vas e sempre que for comprovadamente impossivel o ¢

mento do disposto neste artigo, sera substituida pe

missdo permanente de licitacdo ou, inexistindo esta

servidor formalmente designado pela autoridade comp

10
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que devera possuir conhecimentos na area de comunic
publicidade ou mar ket i ng.

Art. 11. Os involucros com as propostas técnicas
e de precos serdo entregues a comissao permanente o
cial na data, local e horario determinados no instr

convocatorio.

§ 1° Os integrantes da subcomissédo técnica néo

poderdo participar da sessao de recebimento e abert

invélucros com as propostas técnicas e de precos.

§ 2° Os involucros padronizados com a via nao

identificada do plano de comunicacao publicitaria s
recebidos pela comissdo permanente ou especial se n
sentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro e
capaz de identificar a licitante.

8 3° A comissao permanente ou especial ndo lanca-
ra nenhum codigo, sinal ou marca nos involucros pad
dos nem nos documentos que compdem a via nao identi
do plano de comunicacao publicitaria.

8 4° O processamento e o julgamento da licitacao
obedeceréo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via
nao identificada do plano de comunicacdo e com as i
¢cOes de que trata o art. 8° desta Lei, em sessdo pu
pela comissdo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a sub-
comissao técnica para analise e julgamento;

[l - andlise individualizada e julgamento do
plano de comunicacdo publicitaria, desclassificando
que desatenderem as exigéncias legais ou estabeleci
instrumento convocatério, observado o disposto no i
XIV do art. 6° desta Lei;
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IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de
comunicacao publicitaria e encaminhamento a comissa
nente ou especial, juntamente com as propostas, as
Ihas com as pontuacdes e a justificativa escrita da
que as fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos que-
sitos referentes as informacdes de que trata o art.
ta Lei, desclassificando-se as que desatenderem qua
das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumen
vocatorio;

VI - elaboracéo de ata de julgamento dos quesitos
mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamen
MIisSSao permanente ou especial, juntamente com as pr
as planilhas com as pontuagdes e a justificativa es
das razbes que as fundamentaram em cada caso;

VIl - realizacdo de sessao publica para apuragéo
do resultado geral das propostas técnicas, com 0S s
procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada
do plano de comunicacao publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e néo iden-
tificadas do plano de comunicagéo publicitaria, par
tificacédo de sua autoria;

c) elaboracéo de planilha geral com as pontuagdes
atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta

d) proclamacédo do resultado do julgamento geral
da proposta técnica, registrando-se em ata as propo
desclassificadas e a ordem de classificacéo;

VIII - publicacdo do resultado do julgamento da
proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes d

sificados e da ordem de classificacdo organizada pe
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dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicao de re-
curso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art.
109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de

precos, em sessao publica, obedecendo-se ao previst 0 nos
incisos Il, Il e IV do 8§ 1° do art. 46 da Lein® 8 .666, de
21 de junho de 1993, nas licitacbes do tipo “melhor técni-
ca”, e ao disposto no 8 2° do art. 46 da mesma Lei, nas li-

citacdes do tipo “técnica e preco”;

X - publicacdo do resultado do julgamento final
das propostas, abrindo-se prazo para interposicao d e recur-
so, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109
da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

Xl - convocagao dos licitantes classificados no
julgamento final das propostas para apresentagao do s docu-
mentos de habilitagéo;

XIl - recebimento e abertura do invélucro com os

documentos de habilitagéo dos licitantes previstos no inci-
so Xl deste artigo, em sessao publica, para analise da sua
conformidade com as condi¢cbes estabelecidas na legi slagéo

em vigor e no instrumento convocatorio;

XIll - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilita-
¢céo dos licitantes previstos no inciso Xl deste art igo e
abertura do prazo para interposicao de recurso, nos termos
da alinea a doinciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitacdo dos licitantes,
na forma dos incisos Xl, XIl e Xlll deste artigo, s era ho-
mologado o procedimento e adjudicado o objeto licit ado, ob-

servado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.
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Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do

orgao ou entidade responsavel pela licitagdo, dos d iSposi-
tivos desta Lei destinados a garantir o julgamento do plano
de comunicacao publicitaria sem o conhecimento de s ua auto-
ria, até a abertura dos invélucros de que trata a a linea a
do inciso VII do § 4° do art. 11 desta Lei, implica ra a
anulacdo do certame, sem prejuizo da apuracao de ev entual
responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos en-

volvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicho do objeto do contrato de

servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram
dar-se-4 em estrita vinculacdo ao estabelecido no i nstru-
mento convocatorio da licitagdo e aos termos da leg islacéo
em vigor.

Paragrafo unico. A execucdo do contrato dar-se-a
em total conformidade com os termos e condicfes est abeleci-
das na licitacdo e no respectivo instrumento contra tual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas

previamente cadastradas pelo contratante poderdo fo rnecer
ao contratado bens ou servicos especializados relac ionados
com as atividades complementares da execucao do obj eto do

contrato, nos termos do 8 1° do art. 2° desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especia-

lizados na conformidade do previsto no caput deste artigo
exigira sempre a apresentacao pelo contratado ao co ntratan-
te de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem

no mercado do ramo do fornecimento pretendido.



15

CAMARA DOS DEPUTADOS

8 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado

procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelo-
pes fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convoca-
da e realizada sob fiscalizacdo do contratante, sem pre que
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor supe rior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do ¢ ontrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servi¢os de valor

igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previs-
to na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n°® 8.666, de
21 de junho de 1993, esta dispensado do procediment 0 pre-

visto no § 2° deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacéo

apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstracao do valor devido ao vei culo, de
sua tabela de precos, da descricdo dos descontos ne gociados
e dos pedidos de inser¢cdo correspondentes, bem como de re-
latorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empre sa inde-

pendente, sempre que possivel.

Paragrafo Unico. Pertencem ao contratante as van-

tagens obtidas em negociacdo de compra de midia dir etamente
ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluid 0S 0S
eventuais descontos e as bonificacbes na forma de t empo,
espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos p elo vei-

culo de divulgacgao.
Art. 16. As informacdes sobre a execucgao do con-

trato, com os nomes dos fornecedores de servigos es peciali-
zados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto
para o contrato na rede mundial de computadores, ga rantido

o livre acesso as informacdes por quaisquer interes sados.
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Paragrafo unico. As informacdes sobre valores pa-
gos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de s ervico
de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverao, durante

o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a exti ncao do

contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos

servicos prestados e das pecas publicitarias produz idas.
CAPITULO IV

DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessido de planos de

incentivo por veiculo de divulgacdo e sua aceitacao por
agéncia de propaganda, e os frutos deles resultante S cons-
tituem, para todos os fins de direito, receita prép ria da
agéncia e néo estdo compreendidos na obrigacdo esta belecida

no paragrafo unico do art. 15 desta Lei.
§ 1° A equacao econdmico-financeira definida na

licitagdo e no contrato n&o se altera em razdo da v igéncia
ou nao de planos de incentivo referidos no caput deste ar-
tigo, cujos frutos estdo expressamente excluidos de la.

8§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdao, em

nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos in teresses
dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacao gue nao
0s concedam ou priorizando os que os oferecam, deve ndo sem-
pre conduzir-se na orientacdo da escolha desses vei culos de

acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

8 3° O desrespeito ao disposto no 8§ 2° deste ar-
tigo constituird grave violacao aos deveres contrat uais por
parte da agéncia contratada e a submetera a process o admi-

nistrativo em que, uma vez comprovado o comportamen to in-
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justificado, implicara a aplicacdo das sancdes prev
caput do art. 87 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993

Art. 19. Para fins de interpretacédo da legislacéo
de regéncia, valores correspondentes ao desconto-pa
agéncia pela concepcado, execucao e distribuicdo de
ganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, ¢
em receita da agéncia de publicidade e, em consequé
veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins
rar e contabilizar tais valores como receita propri
clusive quando o repasse do desconto-padrdo a agénc
publicidade for efetivado por meio de veiculo de di
cao.

Paragrafo anico. O disposto neste artigo se apli-
ca inclusive a contratacdo de servigos entre partic
observadas normas de orientacdo expedidas pelo Cons
Executivo das Normas-Padrao - CENP.

Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado sub-
sidiariamente as empresas que possuem regulamento p
de contratacdo, as licitagfes ja abertas, aos contr
fase de execucgdo e aos efeitos pendentes dos contra
encerrados na data de sua publicacao.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de
programacao especificas no projeto e na lei orgcamen
anual as dotagdes or¢camentarias destinadas as despe
publicidade institucional e com publicidade de uitil
publica, inclusive quando for produzida ou veiculad

orgao ou entidade integrante da administracéo publi
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Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua
publicacao.

Sala da Comissao, em

Deputado TADEU FILIPPELLI
Presidente

Deputado MENDES RIBEIRO FILHO
Relator
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