PROJETO DE LEIN® |, DE 2015

(Do Sr. Sostenes Cavalcante)

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho
de 1996, para proibir a publicidade de
bebidas alcodlicas em eventos de natureza
desportiva.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n°® 9.294, de 15 de julho de
1996, para proibir a publicidade de bebidas alcodlicas em eventos de natureza
desportiva.

Art. 2° Esta Lei altera-se os art. 1° e art. 4° da Lei n°
9.294, de 15 de julho de 1996, com a seguinte redacao:

ANt 1

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para
efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com teor alcodlico
superior a 1 (um) grau Gay Lussac.

AL 40

§ 3° Fica vedada a propaganda de bebidas alcodlicas,
estatica ou ndo, em eventos e competicdes esportivas de
gualquer natureza, dentro do territério nacional, em area
equivalente a um raio de 100 metros ao redor do evento
ou no local de sua realizagéo.(NR)”

Art. 3° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacédo.



JUSTIFICACAO

A Lei Murad (Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996)
prestou enorme servico ao Pais ao banir a propaganda de cigarros e similares
e 0 consumo desses produtos em locais publicos e fechados. Porém, pouco se
avangou no combate ao consumo exagerado de alcool, a chamada “droga
licita”, em que pese esteja comprovada a sua relagdo com o aumento da
violéncia, nas suas mais diferentes modalidades.

A cultura do alcool é tao forte no Brasil que mesmo todo o
esforco feito por esta Casa para discutir o tema, por meio de Comisséo
Especial criada em 2011, ndo logrou resultado. O Projeto de Lei n° 3.721, de
2012, por exemplo, que foi um dos resultados concretos da comissao, foi
recentemente declarado prejudicado em razdo da aprovacédo do PL n° 5.502,
de 2013, transformado na Lei n°® 13.106, de 2015. O PL prejudicado proibia a
venda de bebidas em estadios de futebol, ginasios e similares, além das
proximidades de escolas. Com ele, foram arquivadas inGmeras proposicoes
sobre o assunto, com finalidades diversas.

Em nosso entendimento, esse arquivamento é um
equivoco, na medida em que a referida Lei n°® 13.106, de 2015, limita-se a
tratar de um U(nico assunto, e ndo aborda, por exemplo, a questdo da
publicidade. Ao contrario, o diploma torna crime vender, fornecer, servir,
ministrar ou entregar bebida alcodlica a crianca ou a adolescente, ou seja,
trata-se de um escopo diferente do que se pretendia com indmeras
proposi¢cdes em tramitacdo nesta Casa.

Por esta razdo, estamos apresentando nova proposta que
ressuscita o debate nesta Casa sobre os limites ao consumo de alcool, de
maneira direta ou indireta, ou seja, por meio da propaganda. Sabemos o quéo
normal é a associacdo entre o consumo de bebidas e a pratica de esportes, por
mais que sejam praticas inconciliaveis. Se consumida em excesso, a bebida
faz comprovadamente mal a saude.

Sabemos que proibir a venda é medida que pode ter o
mesmo destino dos projetos anteriores, ao passo que proibir a propaganda tera
certamente um impacto muito maior em razdo da audiéncia dos programas
esportivos, sem suscitar as resisténcias de outrora ja registradas numa casa



politica como o Congresso. Assim, optamos por elaborar uma proposicao que
vise 0o combate aos maleficios do alcool sem o enfrentamento direto do
problema, estratégia que ja se mostrou inviavel gracas ao poderoso lobby que
0 setor exerce nesta Casa.

Desse modo, apresentamos proposicdo que proibe a
publicidade durante eventos ou competicbes esportivas de qualquer natureza,
seja em uma apresentacdo de ginastica olimpica ou numa corrida
automobilistica. Adicionalmente, incluimos também as cervejas no rol das
bebidas alcodlicas que estdo sob a égide da Lei n° 9.294, de 15 de julho de
1996, por meio da alteracdo do Paragrafo Unico do art. 1§ da referida Lei. Pela
proposta que ora apresentamos, consideram-se bebidas alcodlicas, para
efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com teor alcoodlico superior a 1 (um) grau
Gay Lussac, e ndo mais treze graus, como explica a lei vigente.

Em que pese os fabricantes de bebida sejam importantes
patrocinadores desse tipo de eventos, o que deve ser levado em conta nesta
discussdo € o interesse publico. Associar um produto a uma imagem de
sucesso e triunfo € uma estratégica conhecida do mercado publicitario, mas
gue muitas vezes ludibria especialmente os mais jovens, criando uma cultura
de consumo da bebida, prejudicial & saude do individuo e a seguranca da

sociedade.

Pelas razbes aqui expostas, e cientes de que esta
proposta ndo é tdo abrangente quanto gostariamos, porém tem maiores
chances de aprovacdo nesta Casa, peco o apoio dos nobres Parlamentares
para a aprovacao deste Projeto de Lei.

Sala das Sessdes, em de de 2015.

Deputado Séstenes Cavalcante
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