PL /2015

(Dep. Maria do Rosario e Dep. Pedro Uczai)

DispGe sobre a destinacdo as midias regionais
de parcela dos recursos aplicados na
contratacao de publicidade institucional ou
comercial pelos Orgdos, Entidades, Empresas
Publicas e Sociedades de Economia Mista das
trés esferas de governo.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12 Todos os d6rgdos e entidades das trés esferas de governo,
assim como empresas publicas e sociedades de economia mista, deverdo destinar as midias
regionais pelo menos 20% (vinte por cento) do total de recursos alocados a veiculacdo de
publicidade institucional e comercial.

Art. 22 Para os efeitos desta Lei considera-se "midia regional" os
seguintes veiculos:

| - periddicos, jornais e revistas impressas, com tiragem entre 1.000
(um mil) e 20.000 (vinte mil) exemplares editados sob responsabilidade de empresario
individual, micro e pequenas empresas;

Il - veiculos de radiofusdo local que atendam um municipio ou a
conjunto de municipios, devidamente habilitados em conformidade com a legislacdo brasileira;

Il - veiculos de radiofusdo comunitaria, devidamente habilitados em
conformidade com a legislacdo brasileira;

IV - radios, televisGes, blogs e portais digitais publicados na Rede
Mundial de Computadores sob responsabilidade de pessoa fisica, empresario individual, micro
e pequenas empresas.

§ 12 As midias descritas deverdo possuir conteddo majoritariamente
produzidos por produtores locais.

§ 22 A critério das instituicdes elencadas nesta Lei, podera ser exigida
a comprovagao da tiragem ou do alcance das midias descritas neste artigo.

Art. 32 A distribuicdo dos recursos devera observar os seguintes
objetivos:



| - fomentar a liberdade de expressado e o direito a informacgao;
Il - fomentar a pluralidade e a diversidade informativa;

lll - considerar a diversidade de racas e etnias, orientacbes sexuais,
classes sociais e credos que compdem o contingente populacional;

IV - fortalecer a producdo cultural local e a ampliagdo de empregos
diretos.

Art. 492 Para fazer jus aos recursos, as midias regionais deverao
atender os seguintes critérios:

| - ter, no minimo, dois anos de funcionamento sem interrupc¢ao;

Il - ter em seu quadro funcional um jornalista responsavel ou se
comprometer com sua imediata contratagao;

lIl - ndo manter vinculos que a subordinem ao comando de outras
empresas jornalisticas e de radiofusdo, escolas, igrejas, partidos politicos, sindicatos,
associacOes de classe, associacdes representativas de setores industriais e de servicos;

IV - ndo possuir proprietdrios, socios ou gerentes e parentes até o
segundo grau destes que:

a) ocupem cargos publicos eletivos ou de confianca nos ambitos
municipal, estadual ou federal;

b) exercam estas mesmas funcGes em outra midia beneficidria;
c) exercam as mesmas funcdes em outra midia de grande porte;

d) tenham participagdo de instituicGes financeiras ou grupos
controladores destas;

V - estabelecer mecanismos de didlogo com a populagao, tais como
conselho de leitores, ouvintes e telespectadores, ouvidorias e ombudsman, no intuito de
garantir a transparéncia e a possibilidade de os cidad3os e cidadas se expressarem quanto a
prestacdo de servicos;

VI - veicular conteddo eminentemente editorial , sendo vedado
o beneficio a midias destinadas majoritariamente a conteudos publicitarios.

Paragrafo Unico. Excetuam-se da exigéncia estabelecida no inciso Il
do presente artigo, as midias descritas nos incisos lll e IV do art. 29.

Art. 52 As entidades mencionadas no art. 32 deverdo estabelecer
medidas para assegurar transparéncia, controle e fiscalizacdo na alocacdo dos recursos que
forem destinados para as midias regionais.

§12 Dentre as medidas de que trata o caput, deverdo estar inclusas:



| - publicagdo em tempo real nos sitios mantidos por estas na internet
de informagdes pormenorizadas sobre as midias beneficidrias dos recursos, incluindo sua
Razado Social, Nome Fantasia, CNPJ, proprietarios, tipificacdo da midia em conformidade com o
art. 22, e o montante e percentual de recursos destinados a cada uma delas;

Il - disponibilizacdo, em tempo razoavel, das informacdes de que
trata  oinciso | a qualquer pessoa fisica ou juridica que vier a demanda-la;

Il - realizagdo de audiéncias publicas para escolha dos critérios de
selecdo das midias regionais destinatarias dos recursos;

IV - realizacdo de chamadas publicas previamente a selecdo das
midias regionais, com ampla divulgacao dos critérios de que trata o inciso llI;

V - prestacdo de contas dos drgdos, entidades, empresas publicas e
sociedades de economia mista perante o Tribunal de Contas de sua jurisdicdo em relagdo ao
recursos aplicados nas midias regionais;

VI - elaboracdo e ampla divulgacdo, pelos drgdos, entidades,
empresas publicas e sociedades de economia mista, de relatério anual sobre os recursos
aplicados em conformidade com esta Lei.

§ 292 Nos Estados e Municipios onde houver Conselhos de
Comunicacdo Social, estes devem ser érgdos responsdveis por avaliar se os veiculos de
comunicagdo proponentes cumprem com os critérios estabelecidos e principios elencados.

§ 32 Apds o recebimento do recurso, anualmente devem ser
realizadas audiéncias publicas nas Camaras Municipais ou Assembleias Legislativas para
prestacdo de contas do Gestor Publico e entes beneficiados, com participa¢cdo de leitores,
ouvintes e telespectadores de modo a avaliar a aplicagdo dos recursos, observados os critérios
e principios estabelecidos nesta Lei.

Art. 6.2 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

JUSTIFICACAO

Este projeto de lei objetiva assegurar o direito a informacdo a partir
da garantia de sustentabilidade das midias de pequeno e médio porte. Ele foi formulado a
partir de amplo didlogo desenvolvido com os movimentos sociais, representantes de midias de
pequeno e médio porte. O presente Projeto tem por intuito assegurar o funcionamento de
pequenos jornais, revistas, radios comerciais, veiculos de radiofusdo comunitaria e
instrumentos de informagdo na internet os maiores prejudicados pela concentragdo em
grandes veiculos da publicidade institucional e comercial veiculadas pelas instituicdes publicas.

Assim, determinamos que todos os orgdos e entidades das trés
esferas de governo, assim como empresas publicas e sociedades de economia mista, deverdo
destinar as midias regionais pelo menos 20% (vinte por cento) do total de recursos alocados a
veiculacdo de publicidade institucional e comercial. Com isso, asseguramos ndo sé a
sobrevivéncia de representantes de midias de pequeno e médio porte como o direito



fundamental a informacdo dos brasileiros e brasileiras. A concentracdo da midia em poucas
maos inibe o conhecimento e a informacdo a respeito de informacdes locais, regionais ou o
tratamento de determinados temas.

N3o raro hoje, estas pequenas e médias midias acabam por vincular-
se de maneira excessiva as midias maiores transformando-se, mesmo que indiretamente, em
meras retransmissoras do conteddo de grandes empresas. Fortalece-se desta forma o
monopdlio da comunicacdo e informacdo. Importante salientarmos que o artigo 22 especifica
guais serdo os veiculos beneficiados, eliminando qualquer davida ou dubiedade, sdo eles:

| - periddicos, jornais e revistas impressas, com tiragem entre 1.000
(um mil) e 20.000 (vinte mil) exemplares editados sob responsabilidade de empresdrio
individual, micro e pequenas empresas;

Il - veiculos de radiofusdo local que atendam um municipio ou a
conjunto de municipios, devidamente habilitados em conformidade com a legislacdo brasileira;

Il - veiculos de radiofusdo comunitaria, devidamente habilitados em
conformidade com a legislacdo brasileira;

IV - radios, televisGes, blogs e portais digitais publicados na Rede
Mundial de Computadores sob responsabilidade de pessoa fisica, empresario individual, micro
e pequenas empresas.

O presente projeto contribuira significativamente para a
sobrevivéncia e o fortalecimento das midias regionais existentes e fomentara a formacao de
outras, incrementando o mercado de trabalho na area da comunicagdo nos municipios e
qualificando as informacgGes disponibilizadas a populagdo Fomentar a existéncia de midias
vinculadas mais diretamente a popula¢do, independentes de grandes empresas e, portanto,
mais isentas na divulgacdo de informagdes, é buscar a constru¢do de uma midia democratica e
o fortalecimento da prépria democracia brasileira.

Sala das Sessdes, em de de 2015.

Deputada Maria do Rosario

PT/RS

Dep Pedro Uczai

PT/SC



