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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 6.379, DE 2013

(Do Sr. Luiz de Deus)

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990, para proibir e punir a
publicidade enganosa na venda de veiculos automotores.

DESPACHO:
APENSE-SE A(AO) PL-6733/2002.

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo do Plenério

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa a vigorar
com as seguintes alteragoes:

XIlI = divulgar, informar ou veicular anuncio publicitario de
veiculo automotor dotado de equipamentos opcionais, com valor
de comercializagcdo de veiculo modelo basico, sob pena de multa
proporcional a diferenca de pregco, sem prejuizo das demais
sancdes, civis, administrativas e penais ”

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICATIVA:
Objetiva o projeto, proteger o consumidor de qualquer informacéo
ou comunicacéo de carater publicitario capaz de induzi-lo a erro quanto

ao produto ou servico ofertado.
A publicidade que infringe essa disposicdo legal contraria os
interesses de toda a coletividade e pode causar prejuizos a um nimero

incalculavel de consumidores.

Diversas marcas fazem propaganda enganosa, anunciando um

carro por um preco sugerido bem abaixo da tabela original, que

desaparece quando o possivel cliente chega a loja.
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http://www.motorpasion.com.br/tipos-carros/hatch/desesperadas-fabricas-fazem-propagandas-para-enganar-clientes/

O Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC) tem
analisado anuncios e pesquisado nos sites das empresas 0s valores
correspondentes aos veiculos que ilustram as publicidades e nao raras
vezes o0 preco indicado ndo condiz com as caracteristicas do modelo

mostrado na propaganda.

A diferenca de preco entre o modelo da propaganda e o que de
fato corresponde ao valor mostrado varia de R$ 900,00 a mais de R$
15.000,00. Essa variacao foi identificada com base nos valor mostrado e
0 apresentado no site pelas montadoras, que em geral € inferior ao das

concessionarias.

Vale lembrar que o artigo 37 do Cdédigo de Defesa do Consumidor
considera enganosa informacédo ou comunicagao de carater publicitario,
capaz de induzir a erro o consumidor a respeito das caracteristicas,
natureza, qualidade, quantidade, propriedade, origem e preco do

produto.

O consumidor que se sentir lesado pode recorrer a justica, porém
na maioria dos casos sao celebrados acordos irrisorios, que ndo tem o
conddo sancionatdrio para uma montadora de grande porte, 0 que

justifica a pratica enganosa e abusiva por parte dessas.

Nesse sentido o projeto visa estabelecer uma sancdo com carater
repressivo e punitivo suficiente para coibir as montadoras de divulgar

publicidade enganosa e abusiva.

Coordenacédo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_3230
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL-6379/2013



Sala das Sessofes, em 18 de setembro de 2013.

DEPUTADO LUIZ DE DEUS
DEM/BA

LEGISL~ACAO CITADA ANEXADA PELA
COORDENACAO DE ESTUDOS LEGISLATIVOS - CEDI

LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protecdo do consumidor e da outras

providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéo Il

Da Publicidade

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagio de caréater
publicitério, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servicos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranga.

§ 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (VETADO).
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Art. 38. O dnus da prova da veracidade e correcdo da informagdo ou comunicagao
publicitéria cabe a quem as patrocina.

Secéo IV
Das Praticas Abusivas

Art. 39. E vedado ao fornecedor de produtos ou servicos, dentre outras praticas
abusivas: (“Caput” do artigo com redac¢édo dada pela Lei n® 8.884, de 11/6/1994)

| - condicionar o fornecimento de produto ou de servi¢o ao fornecimento de outro
produto ou servigo, bem como, sem justa causa, a limites quantitativos;

Il - recusar atendimento as demandas dos consumidores, na exata medida de suas
disponibilidades de estoque, e, ainda, de conformidade com 0s usos e costumes;

Il - enviar ou entregar ao consumidor, sem solicitacdo prévia, qualquer produto,
ou fornecer qualquer servico;

IV - prevalecer-se da fraqueza ou ignorancia do consumidor, tendo em vista sua
idade, satde, conhecimento ou condi¢do social, para impingir-lhe seus produtos ou servicos;

V - exigir do consumidor vantagem manifestamente excessiva,;

VI - executar servicos sem a prévia elaboracdo de orcamento e autorizacéo
expressa do consumidor, ressalvadas as decorrentes de praticas anteriores entre as partes;

VII - repassar informacdo depreciativa, referente a ato praticado pelo consumidor
no exercicio de seus direitos;

VIIl - colocar, no mercado de consumo, qualquer produto ou servico em
desacordo com as normas expedidas pelos drgdos oficiais competentes ou, se normas
especificas ndo existirem, pela Associacdo Brasileira de Normas Técnicas ou outra entidade
credenciada pelo Conselho Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial
(Conmetro);

IX - recusar a venda de bens ou a prestacdo de servicos, diretamente a quem se
disponha a adquiri-los mediante pronto pagamento, ressalvados os casos de intermediacdo
regulados em leis especiais; (Inciso com redacéo dada pela Lei n° 8.884, de 11/6/1994)

X - elevar sem justa causa o0 preco de produtos ou servicos. (Inciso com redacéo
dada pela Lei n® 8.884, de 11/6/1994)

Xl - Dispositivo acrescido pela Medida Provisoria n°® 1.890-67, de 22/10/1999,
transformado em inciso XI11, em sua conversao na Lei n® 9.870, de 23/11/1999

XII - deixar de estipular prazo para 0 cumprimento de sua obrigacdo ou deixar a
fixacdo de seu termo inicial a seu exclusivo critério. (Inciso acrescido pela Lei n° 9.008, de
21/3/1995)

XII - aplicar formula ou indice de reajuste diverso do legal ou contratualmente
estabelecido. (Inciso acrescido pela Lei n® 9.870, de 23/11/1999)

Paragrafo Unico. Os servigos prestados e 0s produtos remetidos ou entregues ao
consumidor, na hipétese prevista no inciso Ill, equiparam-se as amostras gratis, inexistindo
obrigacdo de pagamento.

Art. 40. O fornecedor de servico serd obrigado a entregar ao consumidor
orcamento prévio discriminando o valor da méo-de-obra, dos materiais e equipamentos a
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http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=349808&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=349808&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=349808&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=349808&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=369194&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=369698&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=369698&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=348621&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=348621&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=369698&seqTexto=1&PalavrasDestaque=
http://www2.camara.gov.br/internet/legislacao/legin.html/textos/visualizarTexto.html?ideNorma=369698&seqTexto=1&PalavrasDestaque=

serem empregados, as condi¢fes de pagamento, bem como as datas de inicio e término dos
Servigos.

8§ 1° Salvo estipulagdo em contrario, o valor orcado tera validade pelo prazo de
dez dias, contado de seu recebimento pelo consumidor.

8 2° Uma vez aprovado pelo consumidor, 0 orgamento obriga os contraentes e
somente pode ser alterado mediante livre negociagéo das partes.

8§ 3° O consumidor ndo responde por quaisquer 6Gnus ou acréscimos decorrentes da
contratagdo de servigos de terceiros ndo previstos no orcamento préevio.

FIM DO DOCUMENTO
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