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| - RELATORIO

O Projeto de Lei n°® 4.961, de 2009, de autoria do nobre
Deputado Otavio Leite, estabelece a obrigatoriedade de aplicagdo de recursos
destinados a publicidade oficial em jornais intitulados alternativos, de bairros ou
regionais, de todo o Pais. De acordo com o projeto, todos os 6rgdos publicos
das administracdes direta e indireta da Unido, dos Estados e dos Municipios
devem destinar, pelo menos, dez por cento da verba de publicidade oficial aos
periodicos de triagem minima de cinco mil exemplares ou de notorio
reconhecimento local e que tenham como caracteristica predominante a

circulacao em regides, bairros ou segmentos especificos da sociedade.

A proposicdo também firma a obrigatoriedade de

circulacdo no local ou para o segmento determinado em conformidade com o



processo licitatorio especifico, além de facultar a Administracao a afericdo de

tiragem e circulagao.

Por fim, o PL n® 4.961, de 2009 estabelece que os jornais
alternativos interessados na veiculacdo de publicidade oficial deveréo

credenciar-se junto aos 6rgaos respectivos, que criardo cadastro especifico.

A proposicdo foi distribuida as comissdes de Ciéncia e
Tecnologia, Comunicacao e Informética; Trabalho, de Administragdo e Servico
Publico; e Constituicdo e Justica e de Cidadania (art. 54 RICD), e esta sujeita a
apreciacdo conclusiva pelas comissdes (art. 24 1l RICD), em regime de
tramitacdo ordinaria. Nao foram apresentadas, no prazo regimental, emendas

ao projeto, nesta Comissao.

E o relatorio.

II - VOTO DO RELATOR

A publicidade oficial, ndo importa a esfera ou o Poder,
tem de manter o objetivo precipuo de fornecer informacfes de qualidade e

utilidade, bem como aprimorar a educacéo dos brasileiros.

O Projeto de Lei do Nobre Deputado Otavio Leite tem o
escopo claro de tornar a publicidade oficial mais acessivel & populagdo em
geral e de valorizar os jornais de circulagdo concentrada ou de segmento

especifico.

A destinacdo de pelo menos dez por cento para esse
setor de midia abre a perspectiva de aumento da transparéncia na utilizacao da
publicidade oficial, além de possibilitar um uso racional dos recursos, pois traz
a certeza de que o publico-alvo sera atingido, haja vista a permanente
exigéncia de verificagdo da tiragem e da circulacdo dos exemplares,

prenunciada na proposi¢cao em analise.



As estratégias previstas no projeto contribuirdo para a
racionalizacdo dos gastos publicos, com maior eficacia e eficiéncia das
campanhas publicitdrias governamentais e, certamente, com reducdo de

custos.

Nossa Carta Maior, no § 1° do seu art. 37, estabelece que
“a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 0rgaos

publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientacéo social.”

Contudo, para se garantir que esses preceitos
constitucionais sejam cumpridos na integra, entendemos que deve existir
constante atualizagdo e adequagcdo ao momento, a tendéncia de
descentralizagdo e ao fortalecimento de segmentos vinculados estreitamente

com a populacdo, como 0s grupos organizados da sociedade civil.

Os méritos da proposta séo inegaveis e entendemos que
a publicidade oficial deve, de fato, destinar um percentual minimo dos contratos

aos jornais de bairros, regionais e segmentarios.

Portanto, nosso voto é pela APROVACAO, no mérito, do
Projeto de Lei n°® 4.961, de 2009, sem alteracdes.

Sala da Comissao, em de de 20009.
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