PROJETO DE LEI N° , DE 2013
(Da Sra. Magda Mofatto)

Dispbe sobre a  propaganda
comercial de produtos, praticas e servicos
dirigida a criangcas e adolescentes, e da
outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei dispde sobre a propaganda comercial de
produtos, praticas e servicos dirigida a criancas e adolescentes, e da outras
providéncias.

Paragrafo unico: Considera-se, para os efeitos desta Lei,
os limites de idade estipulados no art. 2° da Lei n° 8.069, de 13 de julho de
1990, que dispbe sobre o Estatuto da Crianca e do Adolescente e da outras
providéncias.

Art. 2° Criancgas e adolescentes ficam reconhecidos como
vulneraveis frente a propaganda comercial de produtos, préaticas e servi¢cos a
eles dirigida.

Art. 3° Considera-se, para os fins desta lei, propaganda
comercial de produtos, praticas e servi¢os dirigida a criancas e adolescentes
aguela que contenha ao menos uma das seguintes caracteristicas:

| — anuncio de produto, prética ou servico sabidamente
destinado ao consumo por criangcas e/ou adolescentes, ou que tenha algum
desses grupos como seu maior publico consumidor;
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Il — utilizacdo de linguagem publicitaria reconhecivel como
destinada a criancas e adolescentes;

[l — anuncio de produto, pratica ou servigo que inclua a
distribuicdo de prémios ou de brindes com apelo ao publico infantil;

Art. 4° A propaganda comercial de produtos, praticas e
servigos dirigida a criancas e adolescentes devera atender aos seguintes
requisitos:

| — respeito a dignidade da pessoa humana, a intimidade,
ao interesse social, as instituicdes e simbolos nacionais e ao nucleo familiar;

Il — garantia de respeito as caracteristicas psicoldgicas da
crianga e do adolescente;

Il — apresentacdo verdadeira do produto, pratica ou
servico oferecido, sem o0 emprego de recursos que possam levar a um
entendimento falacioso sobre as suas reais caracteristicas;

IV — exibicdo com clara indicacdo de que o conteudo
veiculado é uma propaganda comercial.

§ 1° Sera considerada abusiva a propaganda comercial
de produtos, praticas e servicos dirigida a criancas que utilize formato de
merchandising ou qualquer outro artificio que tenha por objetivo gerar
deliberada confusdo entre propaganda comercial e conteddos midiaticos sem
natureza publicitaria.

§ 2° Na programacdo das emissoras de radiodifuséo de
sons e imagens (televisédo) e nos canais do servigo de acesso condicionado, 0s
anuncios previstos no caput serdo exibido exclusivamente em intervalos
comerciais, com clara indicacao do inicio e do fim dos anuncios, limitados a um
maximo de 20% (vinte por cento) do tempo total destinado pela emissora ou
pelo canal a publicidade em geral.

Art. 5° As infragbes das normas estabelecidas nesta Lei
ficam sujeitas as seguintes sanc¢des administrativas, sem prejuizo das demais
sanc¢des de natureza civil, penal ou definidas em normas especificas:

| — adverténcia;
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Il — multa, no valor de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais)
a R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), aplicada conforme a capacidade
econdmica do infrator;

lll - imposicdo de contrapropaganda, as expensas do
infrator, divulgada nas mesmas condi¢des da propaganda comercial infratora.

Paragrafo Unico: S&o solidariamente responsaveis,
independente de culpa, o fornecedor do produto, pratica ou servi¢o, a agéncia
publicitaria e a empresa responsavel pelo 6rgdo de midia utilizado para a
veiculacdo da propaganda comercial infratora.

Art. 6° Esta lei entra em vigor noventa dias apdés a sua
publicacao.

JUSTIFICACAO

A sociedade do consumo, em sua ansia pela geracao de
lucros, tem ampliado cada vez mais as parcelas da populacdo que considera
“‘publico consumidor”. Nos ultimos anos, esta ampliacdo tem se dado de
maneira mais intensa justamente sobre a parcela mais vulneravel da
sociedade: criancas e adolescentes. Por se tratarem de individuos ainda em
formacdo, criancas e adolescentes tendem a crer de maneira mais imediata
nas mensagens transmitidas por meio do discurso publicitario, sendo assim um
alvo facil para o convencimento pelos anunciantes.

Os resultados desse tipo de fenbmeno sao nefastos. Uma
verdadeira epidemia de obesidade tem se alastrado entre os jovens brasileiros,
em grande parte devido ao desmesurado incentivo ao consumo de alimentos
industrializados de grande valor calorico e pouco valor nutricional. H4 também
um consumismo infantil exagerado, que exaspera 0s pais, cujos orgamentos
sdo, quase invariavelmente, insuficientes para suprir a faria consumista dos
seus filhos.

A influéncia da publicidade nestes fatos é inquestionavel.
Segundo a Academia Americana de Pediatria, em estudo de 2006, criancas
muito jovens, com idade inferior a oito anos, sdo indefesas contra a
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propaganda. Na maior parte dos casos, elas ndo entendem a intencao
persuasiva da publicidade, aceitando esse tipo de conteddo como verdade.

Por esses motivos, apresento o presente projeto de lei,
que dispde sobre a propaganda comercial de produtos, praticas e servigcos
dirigida a criancas e adolescentes, e da outras providéncias. Este projeto traz
regras basicas sobre esse tipo de publicidade, com o intuito de proteger este
grupo especial de brasileiros e brasileiras de possiveis influéncias maléficas da
publicidade. Com a certeza da conveniéncia e oportunidade da presente
proposigéo, conclamo o apoio dos nobres Pares na sua aprovacao.

Sala das Sessodes, em de de 2013.

Deputada MAGDA MOFATTO
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