PROJETO DE LEI N® , DE 2007
(Do Sr. Eduar do da Fonte)

Altera a Medida  Provisoria
n°® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, que
estabelece principios gerais da Politica
Nacional do Cinema, cria o Conselho
Superior do Cinema e a Agéncia Nacional
do Cinema — ANCINE, institui o Programa
de Apoio ao Desenvolvimento do Cinema
Nacional — PRODECINE, autoriza a
criacdo de Fundos de Financiamento da
Indastria Cinematografica Nacional -
FUNCINES, altera a legislacdo sobre a
Contribuicdo Para o Desenvolvimento da
Indastria Cinematografica Nacional e da
outras  providéncias, para tornar
obrigatéria a exibicdo de propagandas
educativas, antes do inicio da exibicao
comercial de obras cinematogréaficas, em
salas ou espacos de exibicdo publicos
destinados a exploragdo de obras
cinematograficas.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta lei acrescenta o artigo 57-A a Medida
Proviséria n® 2.228-1, de 6 de setembro de 2001, para tornar obrigatéria a
exibicdo de propagandas educativas, antes do inicio da exibicdo comercial de
obras cinematogréficas, em salas ou espacos de exibicado publicos destinados
a exploracéo de obras cinematograficas.

Art. 2° Acrescente-se & Medida Proviséria n° 2.228-1, de
6 de setembro de 2001, o artigo 57-A, com a seguinte redacéao:



“Art. 57-A A exibicao de obras
cinematograficas ou videofonograficas que
ocorrer em salas ou espacos de exibicdo
publicos destinados a exploracdo de obras
cinematograficas devera ser precedida pela
veiculacdo de propaganda audiovisual
educativa, com duragcdo de no minimo 1 (um) e
no maximo 2 (dois) minutos.

§ 1° O Poder Executivo regulamentara esse
dispositivo e estabelecerd quais serdo o0s
assuntos abordados nessas propagandas
audiovisuais educativas, com preferéncia para
temas afetos a saude, a educacgdo, a cultura
brasileira e a cidadania.

§ 2° A producdo e a distribuicdo das

propagandas audiovisuais educativas
previstas no caput ficardo a cargo do Poder
Executivo

Art. Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

A eficacia da utilizacdo dos meios de comunicagao
social para a disseminacdo de mensagens educativas é, ha muito tempo,
bastante conhecida. Diversas sdo as pecas publicitarias educativas que hoje
sao veiculadas na midia, principalmente na televisdo, no radio, nos jornais e
nas revistas.

Campanhas como a do combate ao mosquito da
dengue, da prevencao aos diversos tipos de cancer, de combate a AIDS ou
para a vacinacdo contra a paralisia sdo apenas alguns casos que podem
ilustrar o enorme potencial que os meios de comunicacado de massa tém para
levar ao cidaddo campanhas educativas de grande valia para o progresso
social. Isso sem citar diversos outros exemplos em outras areas que nao



apenas a saude, como a cultura brasileira, a educacéo, a cidadania e tantas
outras de grande relevancia.

Contudo, o cinema — também um meio de comunicacao
de massa de grande penetracao - praticamente nao tem sido utilizado como
instrumento para a veiculagdo de publicidade educativa. Apenas
esporadicamente o Estado tem utilizado essa midia para disseminar
propagandas institucionais de cunho instrutivo. Ja o mercado, pelo contrario,
h& muito se deu conta do potencial que o cinema tem para a veiculacdo de
publicidade — ndo por acaso, praticamente todas as sessdes de cinema no
Pais sdo precedidas por diversos videos publicitarios, que anunciam o0s mais
variados produtos.

Entendemos que também o Estado deve utilizar essa
midia como instrumento de massificacdo de suas campanhas educativas.
Segundo estatisticas da Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE), o publico de
cinema no Brasil é de aproximadamente 15 milhdes de pessoas. Trata-se,
portanto, de uma parcela consideravel da populagéo brasileira que podera ter
acesso a informagdes de grande valia por meio da publicidade educativa nas
sessOes de cinema.

Assim, tendo em vista o estimulo que o Projeto de Lei
gue aqui apresentamos trara para a disseminacdo de mensagens educativas,
solicitamos o0 apoio dos nobres parlamentares para a aprovacdo dessa
iniciativa.

Sala das Sessofes, em de setembro de 2007.

Deputado Eduardo da Fonte



