Projeto de Lein® , de 2003

(Da Sra. lara Bernardi)

Proibe a veiculagdo de pecas
publicitarias, em qualguer meio de
comunicacao, que utilizem imagens sexuais
como atrativo.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° E vedada a veiculacdo de mensagens pidiias, diretas ou
indiretas, que utilizem imagens sexuais ou porrfa@s como atrativo, em
periddicos, em cartazes, nas emissoras de radsddifsonora e de sons e
imagens ou por qualquer outro meio de divulgacabligal ou destinada a
assinantes.

Art. 2°. As determinacdes desta Lei aplicam-salmgente a qualquer
divulgacado da marca, logotipo ou padrédo visual maneiante ou seu produto,
bem como a embalagens ou caixas destinadas a drensjpu exposicdo do
produto.

Art. 3°. A desobediéncia ao disposto nesta Laditsup o infrator a
pena de multa de dez a cem mil reais.

Paragrafo Unico. A veiculacdo de mensagens puldiag com
imagens sexuais ou pornograficas que incluam dcipatdo de criancas ou
adolescentes constitui crime, sendo punida nosokedus arts. 240 e 241 da Lei
n° 8.069, de 13 de julho de 1990, que “Dispbe sobEstatuto da Crianca e do
Adolescente e da outras providéncias”.

Art. 4°, O Poder Executivo regulamentara estarceiprazo de 90
(noventa) dias, contados a partir da sua publicacao

Art. 5°. Esta Lei entra em vigor na data de sudigacao.



JUSTIFICACAO

A televisao brasileira tem sido alvo, com granag@i€ncia, de criticas
a respeito do conteudo veiculado em sua program@&giulena-se, sobretudo, a
exagerada exposicdo da sexualidade, em geral cammatizacdo que né&o
corresponde a realidade, criando-se uma falsa @tp@cnos jovens, principal

publico-alvo da midia, a respeito das relacdesigaeexperimentar ao longo de
sua vida.

Igual atencdo deveria ser dada as insercdes pabksi e ao
merchandising. De fato, além de explorar imagens sensuais ateniente
eroticas, beirando por vezes 0 mau gosto, a propagassocia a idéia de prazer,
de plenitude sexual ou de realizacdo ao mero camslarum determinado bem
ou servico, fazendo uso, inclusive, de recursodirsimares. De tal forma,
estimula o consumo compulsivo e irracional. A puidhde, nesse contexto,
perde por completo a sua funcéo de informar e nanst imagem do produto,
passando a servir apenas de mecanismo para im@oénsia de consumo sobre
0 espectador.

As implicacbes dessa postura sdo de estrema gdavidabretudo
porque o publico que assiste televisdo tem sigtifia parcela de criancas e
adolescentes em todos os horarios. Eticamentesenpode admitir que, em nome
da liberdade de expressao, um veiculo invasivo cdmdelevisdo apresente tais
contetdos a pessoas ainda em formacgédo, sem asesradequadas para que
possam analisar o conteudo fantasioso que € vd@elaacionalizar a mensagem
recebida.

Por tais razfes, apresentamos esta proposicaajymlfica proibida a
exploracdo de imagens de carater sexual ou porfagréaas mensagens
publicitarias diretas ou indiretas, em todos ososi@e comunicacdo. estamos
convencidos da relevancia da iniciativa, pois efgems que 0s mecanismos de
auto-regulamentacédo publicitaria tém sido inaddgsigpara frear os constantes
abusos que, lamentavelmente, observamos na mtianés, portanto, o apoio
aos N0ssos nobres pares, necessario a aprovatdanazativa.

Sala das Sessdes, em 18 de fevereiro de 2003.

Deputada IARA BERNARDI



