PROJETO DE LEI

Dispbe sobre a Politica Nacional de
Turismo, define as atribuicbes do
Governo Federal no planejamento,
desenvolvimento e estimulo ao setor
turistico, e da outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

CAPITULO |
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Esta Lei estabelece normas sobre a Politica Nalcide Turismo,
define as atribuicbes do Governo Federal no plamsj@o, desenvolvimento e estimulo ao
setor turistico, disciplina a prestacdo de servigwisticos, o cadastro, a classificacdo e a
fiscalizacdo dos prestadores de servigos turisticos

Art. 2° Para os fins desta Lei, considera-se turismdiasi@les realizadas por
pessoas fisicas durante viagens e estadas emdutjeeentes do seu entorno habitual, por
um periodo inferior a um ano, com finalidade detamegocios ou outras.

Paragrafo Unico. As viagens e estadas de que drataput devem gerar
movimentacdo econdmica, trabalho, emprego, rendaceitas publicas, constituindo-se
instrumento de desenvolvimento econdmico e so@aimocdo e diversidade cultural e
preservacao da biodiversidade.

Art. 32 Cabera ao Ministério do Turismo estabelecer ati€alNacional de
Turismo, planejar, fomentar, regulamentar, coordenéiscalizar a atividade turistica, bem
como promover e divulgar institucionalmente o tmasem ambito nacional e internacional.

Paragrafo unico. O Poder Publico atuara, mediaptgo técnico, logistico e
financeiro, na consolidacdo do turismo como impueafator de desenvolvimento
sustentavel, de distribuicdo de renda, de geragd@gprego e da conservacédo do patriménio
natural, cultural e turistico brasileiro.

) CAPITULO II
DA POLITICA, DO PLANO E DO SISTEMA NACIONAL DE TURSMO

Secéo |
Da Politica Nacional de Turismo

Subsecéo |
Dos Principios

Art. 4° A Politica Nacional de Turismo € regida por unmjoato de leis e
normas, voltadas ao planejamento e ordenamentetdn & por diretrizes, metas e programas
definidos no Plano Nacional do Turismo - PNT edtdéo pelo Governo Federal.



Paragrafo unico. A Politica Nacional de Turismceadcera aos principios
constitucionais da livre iniciativa, da descenmaido, da regionalizacdo e do
desenvolvimento econémico-social justo e sustehtave

Subsecéo Il
Dos Objetivos

Art. 5° A Politica Nacional de Turismo tem por objetivos:

| - democratizar e propiciar o acesso ao turisméais a todos os segmentos
populacionais, contribuindo para a elevacéo do bstar geral;

Il - reduzir as disparidades sociais e econOomicas aidem regional
promovendo a inclusdo social pelo crescimento deafle trabalho e melhor distribuicdo de
renda;

[l - ampliar os fluxos turisticos, a permanénci@ gasto médio dos turistas
nacionais e estrangeiros no Pais, mediante a pémmego apoio ao desenvolvimento do
produto turistico brasileiro;

IV - estimular a criagdo, a consolidacdo e a ddudés produtos e destinos
turisticos brasileiros, com vistas a atrair tugstecionais e estrangeiros, diversificando os
fluxos entre as unidades da Federacdo e buscamddidi@, especialmente, as regides de
menor nivel de desenvolvimento econdmico e social;

V - propiciar 0 suporte a programas estratégicoscdptacdo e apoio a
realizacdo de feiras e exposicdes de negéciosengage incentivo, congressos e eventos
nacionais e internacionais;

VI - promover, descentralizar e regionalizar o gomd, estimulando Estados
Distrito Federal e Municipios a planejarem, em sewgtorios, as atividades turisticas de
forma sustentavel e segura, inclusive entre si, c@nvolvimento e a efetiva participacéo das
comunidades receptoras nos beneficios advindosvitdaale econdmica;

VII - criar e implantar empreendimentos destinagdestividades de expressao
cultural, de animacao turistica, entretenimentazen e de outros atrativos com capacidade de
retencao e prolongamento do tempo de permanénsiaidstas nas localidades;

VIII - propiciar a pratica de turismo sustentavasrareas naturais, promovendo
a atividade como veiculo de educacéao e interpretagéiental e incentivando a adocao de
condutas e praticas de minimo impacto compativems a conservacdo do meio ambiente
natural;

IX - preservar a identidade cultural das comunidagl@opulacdes tradicionais
eventualmente afetadas pela atividade turistica;

X - prevenir e combater as atividades turisticdaci@adas aos abusos de
natureza sexual e outras que afetem a dignidadartayrespeitadas as competéncias dos diversos
orgaos governamentais envolvidos;

XI - desenvolver, ordenar e promover os diversgsgatos turisticos;

XII - implementar o inventario do patrimonio tur¢st nacional;



XIII - propiciar 0s recursos necessarios para ifiwesntos e aproveitamento do
espaco turistico nacional de forma a permitir al@o@o, a diversificacdo, a modernizacdo e
a seguranca dos equipamentos e servicos turistidequando-os as preferéncias da demanda,
e, também, as caracteristicas ambientais e séoimatcas regionais existentes;

XIV - aumentar e diversificar linhas de financiatosnpara empreendimentos
turisticos e para o desenvolvimento das pequenascreempresas do setor pelos bancos e
agéncias de desenvolvimento oficiais;

XV - contribuir para o alcance de politica tribuddjusta e equanime, nas
esferas federal, estadual, distrital e municiparapas diversas entidades componentes da
cadeia produtiva do turismo;

XVI - promover a integracao do setor privado corgerde complementar de
financiamento em infra-estrutura e servi¢os publicecessarios ao desenvolvimento turistico;

XVII - propiciar a competitividade do setor por meia melhoria da qualidade,
eficiéncia e seguranca na prestacao dos servigosusta da originalidade e do aumento da
produtividade dos agentes publicos e empreendetigisscos privados;

XVIII - estabelecer padrdes e normas de qualidatieiéncia e seguranca na
prestacdo de servicos por parte dos operadoreseenadmentos e equipamentos turisticos;

XIX - promover a formacao, o aperfeicoamento, difjcacido e a capacitacao
de recursos humanos para a area do turismo, bera aocimplementacdo de politicas que
viabilizem a colocacéo profissional no mercadordealho; e

XX - implementar a sistematizacdo e o intercambgodaddos estatisticos e
informacdes relativas as atividades e empreendosemdrristicos instalados no Pais,
integrando as universidades e os institutos deupssgublicos e privados na andlise desses
dados, na busca da melhoria da qualidade e crieddidd dos relatorios estatisticos sobre o
setor turistico brasileiro.

Paragrafo unico. Quando se tratar de unidade®mgeo/acdo, o turismo sera
desenvolvido em consonancia com seus objetivogidedo e com o disposto no plano de
manejo da unidade.

Secéao ll
Do Plano Nacional de Turismo - PNT

Art. 6° O Plano Nacional de Turismo - PNT sera elaborazo plinistério do
Turismo, ouvidos 0s segmentos publicos e privadtessassados, e aprovado pelo Presidente
da Republica, com o intuito de promover:

| - a politica de crédito para o setor, nela irdihgi agentes financeiros, linhas
de financiamento e custo financeiro;

Il - a boa imagem do produto turistico brasilemotp ao mercado nacional e
internacional;

[Il - avinda de turistas estrangeiros e a movitagio de turistas no mercado
interno;



IV - maior aporte de divisas ao balanco de pagamsent

V - a incorporacao de segmentos especiais de denaanchercado interno, em
especial os idosos, jovens e pessoas portadordsfid&€ncias ou mobilidade reduzida, pelo
incentivo a programas de descontos e facilitacddedcamentos e campanhas institucionais
de promocéo;

VI - a protecdo do meio ambiente, da biodiversidadk patriménio cultural
de interesse turistico;

VIl - a atenuacgao de passivos socio-ambientaisteabnente provocados pela
atividade turistica;

VIII - 0 estimulo ao turismo responsavel praticado areas naturais protegidas
ou néo;

IX - a orientacéo as a¢des do setor privado, famég aos agentes econémicos
subsidios para planejar e executar suas atividades;

X - a informacao da sociedade e do cidadéo solmgartancia econémica e
social do turismo.

Paragrafo unico. O PNT tera suas metas e prograevaéstos a cada quatro
anos, em consonancia com o plano plurianual, ondyuaecessario, observado o interesse
publico, tendo por objetivo ordenar as acfes duor ggtblico, orientando o esforco do Estado
e a utilizac&do dos recursos publicos para o debamanto do turismo.

Art. 7° O Ministério do Turismo, em parceria com outrogids e entidades
integrantes da administracédo publica, publicardualmenterelatorios, estatisticas e balancos,
consolidando e divulgando dados e informacfes sobre

| - movimento turistico interno e externo;

Il - atividades turisticas e seus efeitos sobralarito de pagamentos; e

[l - efeitos econdmicos e sociais advindos dai@ide turistica.

Secao Il
Do Sistema Nacional de Turismo

Subsecéo |
Da Organizacdo e Composicao

Art. 8° Fica instituido o Sistema Nacional de Turismomposto pelos
seguintes orgaos e entidades:

| - Ministério do Turismo;

Il - EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo;

[ll - Conselho Nacional de Turismo; e

IV - Forum Nacional de Secretarios e Dirigentesaéisais de Turismo.

§ 1° Poder&o ainda integrar o Sistema:



| - os foruns e conselhos estaduais de turismo;
Il - os 6rgaos estaduais de turismo; e
[Il - asinstancias de governanga macro-regionais e re@onai

§ 22 O Ministério do Turismo, Org&o Central do Sistedaional de Turismo,
no ambito de sua atuacdo, coordenara os programateskenvolvimento do turismo, em
interacdo com os demais integrantes.

Subsecéo Il
Dos Objetivos

Art. 9° O Sistema Nacional de Turismo tem por objetivenpver o
desenvolvimento das atividades turisticas, de forsnatentavel, pela coordenacdo e
integracdo das iniciativas oficiais com as do setodutivo, de modo a:

| - atingir as metas do PNT;

Il - estimular a integracdo dos diversos segmetitosetor, atuando em regime
de cooperacdo com o0s o6rgdos publicos, entidadedadse e associacdes representativas
voltadas a atividade turistica;

[Il - promover a regionalizacdo do turismo, medtaatincentivo a criagcdo de
organismos autdbnomos e de leis facilitadoras derdedvimento do setpdescentralizando a
sua gestéo; e

IV - promover a melhoria da qualidade dos servittossticos prestados no
Pais.

Paragrafo unico. Os 6rgaos e entidades que compd8istema Nacional de
Turismo, observadas as respectivas areas de camjetéleverdo orientar-se, ainda, no
sentido de:

| - definir os critérios que permitam caracteriaar atividades turisticas e dar
homogeneidade a terminologia especifica do setor;

Il - promover os levantamentos necessarios ao tavenda oferta turistica
nacional e ao estudo de demanda turistica, naceomdernacional, com vistas a estabelecer
parametros que orientem a elaboracéo e execucabltp

[l - proceder a estudos e diligéncias voltadosiangjficacdo, caracterizacéo e
regulamentacdo das ocupacdes e atividades, no gérehcial e operacional, do setor
turistico, e a demanda e oferta de pessoal qulidipara o turismo;

IV - articular, junto aos 6rgdos competentes, anmgio, o planejamento e a
execucao de obras de infra-estrutura, tendo em viseu aproveitamento para finalidades
turisticas;

V - promover o intercambio com entidades nacionaisinternacionais
vinculadas direta ou indiretamente ao turismo;



VI - propor o tombamento e desapropriacdo por @st social, de bens
moéveis e imdveis, monumentos naturais, sitios ogapans, cuja conservacdo seja de
interesse publico, dado seu valor cultural e dermal turistico;

VII - propor aos oOrgaos ambientais competentesiacaw de unidades de
conservacao, considerando areas de grande beldza eénteresse turistico; e

VIII - implantar sinalizagdo turistica de caraterformativo, educativo e,
quando necessario, restritivo.

N CAPITULO IlI N N
DA COORDENAGAO E INTEGRAGAO DE DECISOES E ACOES NNDANO
FEDERAL

Secéo |
Das Ac0es, Planos e Programas

Art. 10. O Poder Publico Federal promovera a raligacdo e o
desenvolvimento uniforme e organico da atividadéstica, tanto na esfera publica como
privada, mediante programas e projetos consoami®s ac Politica Nacional de Turismo e
demais politicas publicas pertinentes, mantendevadd conformidade com as metas fixadas
no PNT.

Art. 11. Fica criado o Comité Interministerial Bacilitacdo Turistica, com a
finalidade de compatibilizar a execucao da PoliNe&ional de Turismo e a consecucao das
metas do PNT com as demais politicas publicas,odeaf a que os planos, programas e
projetos das diversas areas do Governo Federaameahncentivar:

| - a politica de crédito e financiamento ao setor;

Il -a adocédo de instrumentos tributarios de fomeat atividade turistica
mercantil, tanto no consumo quanto na producéao;

[Il - o incremento ao turismo pela fixagdo adequddaarifas aeroportuarias,
em especial a tarifa de embarque, precos de passadgdfas diferenciadas ou promocionais
relativas ao transporte turistico;

IV - as condi¢Oes para afretamento relativas awsparte turistico;

V - a facilitacdo de exigéncias, condicOes e formaédadstabelecidas para o
ingresso, saida e permanéncia de turistas no Pads, respectivas medidas de controle
adotadas nos portos, aeroportos e postos de fntespeitadas as competéncias dos
diversos 6rgédos governamentais envolvidos;

VI - o levantamento de informacgdes quanto a procedé@ncacionalidade dos
turistas estrangeiros, faixa etaria, motivo daemg permanéncia estimada no Pais;

VIl - a metodologia e o célculo da receita turisticaaufizada no balancde
pagamentos das contas nacionais;

. VIl -a formagéo, a capacitagao profissional, a quatifioao treinamento e a
reciclagem de mao-de-obra para o setor turistgimecolocacado no mercado de trabalho;

IX - 0 aproveitamento turistico de feiras, exposicoesadcios, congressos e
simpadsios internacionais, apoiados logistica, t&nobu financeiramente por o6rgaos



governamentais, realizados em mercados potencitgmemissores de turistas para a
divulgacao do Brasil como destino turistico;

X - o fomento e a viabilizacdo da promocao do meosvisando a captacao de
turistas estrangeiros, solicitando inclusive o apta rede diplomatica e consular do Brasil no
exterior;

XI - o tratamento diferenciado, simplificado e favorecas microempresas e
empresas de pequeno porte do turismo;

XII - a geracdo de empregos;

XIIl - o estabelecimento de critérios de seguranca rniaaghilo de servicos e
equipamentos turisticos; e

XIV-a formacdo de parcerias interdisciplinaresntgu as entidades da
Administracédo Publica Federal, visando o aproveitdme ordenamento do patriménio natural e
cultural para fins turisticos.

Paragrafo unico. O Comité Interministerial de Hagao Turistica, cuja
composicao, forma de atuacdo e atribuicbes serfinidds pelo Poder Executivo, sera
presidido pelo Ministro de Estado do Turismo.

Art. 12. O Ministério do Turismo podera buscarntu ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, iaptécnico e financeiro para as
iniciativas, planos e projetos que visem ao fomeddse empresas que exercam atividade
econdmica relacionada a cadeia produtiva do turistomn énfase nas microempresas e
empresas de pequeno porte.

Art. 13. O Ministério do Turismo podera buscarntpu ao Ministério da
Educacdo e ao Ministério do Trabalho e Emprego, antbito de suas respectivas
competéncias, apoio para estimular as unidades edier&cao emissoras de turistas a
implantacdo de férias escolares diferenciadas,andsecminorar os efeitos da sazonalidade
turistica, caracterizada pelas alta e baixa tendjagra

. Paragrafo Unico. O Governo Federal, por intermédm Ministério do
Turismo, podera oferecer estimulos e vantagensiespas unidades da Federagao emissoras
de turistas em funcao do disposto neste artigo.

CAPITULO IV )
DO FOMENTO A ATIVIDADE TURISTICA

Secéo |
Da Habilitacdo a Linhas de Crédito Oficiais e ao FNGETUR

Art. 14. As pessoas fisicas ou juridicas, de @irpublico ou privado, com ou
sem fins lucrativos, que desenvolverem program@asejetos turisticos, poderéo receber apoio
financeiro do Poder Publico, mediante:

_ | - cadastro efetuado junto ao Ministério do Tunsimo caso de pessoas de direito
privado; e

Il - participacao no Sistema Nacional de Turismmgcaso de pessoas de direito
publico.



Secéo ll
Do Suporte Financeiro as Atividades Turisticas

Art. 15. O suporte financeiro ao setor turistiesasviabilizado por meio dos
seguintes mecanismos operacionais de canalizag&eulsos:

| -da Lei Orcamentaria Anual, alocado ao Minigtédo Turismo e a
EMBRATUR,;

Il - do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR;

[l - de linhas de créditos de bancos e instituscigglerais;
IV - de agéncias de fomento ao desenvolvimentmnedj
V - alocados pelos Estaddsistrito Federal e Municipios;
VI - de organismos e entidades nacionais e intenais; e

VIl - da securitizacdo de recebiveis originarios aperacdes de prestacdo de
servigos turisticos, por intermédio da utlizacd® Eundos de Investimento em Direitos
Creditorios (FIDC) e de Fundos de Investimento etas€de Fundos de Investimento em Direitos
Creditorios (FICFIDC), observadas as normas do €basMonetario Nacional - CMN e da
Comisséao de Valores Mobiliarios - CVM.

Paragrafo unico. O Poder Publico Federal podetdilizar, ainda, a criagdo de
mecanismos de investimentos privados no setotitais

Art. 16. Os fundos governamentais que desenvaiveadividades afins ao
setor turistico, administrados por orgaos da adwmagao publica federal, assim como 0s
bancos e entidades oficiais de crédito e as Agé&nda Desenvolvimento Regional,
observadas quanto a estas ultimas os planos régideadesenvolvimento, poderdo alocar
recursos para suporte as atividades turisticas.

Paragrafo unico. As entidades referidas nestegoartguando solicitadas,
poderédo fornecer ao Ministério do Turismo informegdelativas a tramitacdo de projetos
turisticos em analise e concluidos, bem como deagpes financeiras e valores alocados na
atividade, constantes de seus orcamentos e planasale aplicacoes.

Secao lll
Do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR

Art. 17. O Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR, ddaelo Decreto-Leih
1.191, de 27 de outubro de 1971, alterado pelodbedrei It 1.439, de 30 de dezembro de
1975, ratificado pela Lei°n8.181, de 28 de margo de 1991, terd seu funciomame
condicOes operacionais regulados em ato do Minirastado do Turismo.

Art. 18. O FUNGETUR tem por objeto o financiamentm apoio ou a
participacdo financeira em planos, projetos, agdesmpreendimentos reconhecidos pelo
Ministério de Turismo como de interesse turistios, quais deverdo estar abrangidos nos
objetivos da Politica Nacional de Turismo, bem caronsoantes com as metas tracadas no
PNT, explicitados nesta Lei.



Paragrafo Unico. As aplicacdes dos recursos do GEJINUR, para fins do
disposto neste artigo, serdo objeto de normasnigééis e condicbes a serem fixadas pelo
Ministério do Turismo, em observancia a legislag@ovigor.

Art. 19. Constituem recursos do FUNGETUR:

| - recursos do Orcamento Geral da Uniéo;

Il - contribuicdes, doacdes, subvencdes e auxidi@sentidades de qualquer
natureza, inclusive de organismos internacionais;

[l - saldos néo utilizados na execucédo de projetos

IV - devolucao de recursos de projetos ndo inigaalo interrompidos, com ou
sem justa causa,

V - reembolso das operacdes de crédito realizaddtsila de financiamento
reembolséavel;

VI - recebimento de dividendos ou da alienacaopdaicipacdes acionarias do
proprio Fundo e do EMBRATUR em empreendimentosticos;

VII - resultado das aplicacdes em titulos publieaterais;

VIII - quaisquer outros depositos de pessoas fsma juridicas realizados a
seu credito;

IX - receitas eventuais e recursos de outras fapiessierem a ser definidas; e
X - superavit financeiro de cada exercicio.

Paragrafo unico. A operacionalizacdo do FUNGETURIepa ser feita por intermédio de
agentes financeiros.

CAPITULO V )
DOS PRESTADORES DE SERVIGOS TURISTICOS

Secéo |
Da Prestacéo de Servicos Turisticos

Subsecéo |
Do Funcionamento e das Atividades

Art. 20. Consideram-se prestadores de servigdstitios, para os fins desta
Lei, as sociedades empresarias, sociedades siroplesnpresarios individuais e 0s servigos
sociais autbnomos que prestem servicos turistewsimerados e que exercam as seguintes
atividades econdmicas relacionadas a cadeia pvaddidi turismo:

| - meios de hospedagem;

Il - agéncias de turismo;

[l - transportadoras turisticas;

IV - organizadoras de eventos;
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V - parques tematicos; e
VI - acampamentos turisticos.

Art. 21. Os prestadores de servicos turistico8oesbrigados ao cadastro do
Ministério do Turismo, na forma e nas condi¢coeadas nesta Lei e na sua regulamentacéao.

§ 1° As filiais s&o igualmente sujeitas ao cadastoMinistério do Turismo,
exceto no caso de estande de servico de agénciasisieo instalado em local destinado a
abrigar evento de carater temporario e cujo fursitento se restrinja ao periodo de sua
realizacao.

§ 22 O Ministério do Turismo expedira certificado parala cadastrdeferido,
inclusive de filiais, correspondente ao objeto alagdades turisticas a serem exercidas.

§ 3 Somente poderdo prestar servicos de turismaceirs, ou intermedia-los,
os prestadores de servicos turisticos referido® resgo, quando devidamente cadastrados no
Ministério do Turismo.

§ £ O cadastro tera validade de dois anos, contadodath de emissdo do
certificado.

§ 5° O disposto neste artigo ndo se aplica aos serdigtmnsporte aéreo.

Subsecéo Il
Dos Meios de Hospedagem

Art. 22. Consideram-se meios de hospedagem, osreengimentos ou
estabelecimentos, independentemente de sua formeortituicdo, destinados a prestar
servicos de alojamento temporario, ofertado emad®d de frequéncia individual e de uso
exclusivo do hospede, bem assim outros servicossea@dos aos usuarios, denominados de
servicos de hospedagem, mediante adocdo de instrmroentratual, tacito ou expresso, e
cobranca de diaria.

§ I° Os empreendimentos ou estabelecimentos de hagpadgue explorem
ou administrem, em condominios residenciais, atggée de servicos de hospedagem em
unidades mobiliadas e equipadas, bem assim outrog;es oferecidos a hdspedes, estédo
sujeitos ao cadastde que trata esta Lei e ao seu regulamento.

§ 2 Considera-se prestacdo de servicos de hospedagem tempo
compartilhado, a administracdo de intercambio, refitia como organizacdo e permuta de
periodos de ocupacdo entre cessionarios de unidet®tacionais de distintos meios de
hospedagem.

§ 3 N&o descaracteriza a prestacdo de servicos gedagem a divisdo do
empreendimento em unidades hoteleiras, assim edteadatribuicdo de natureza juridica
autbnoma as unidades habitacionais que o compdamititalaridade de diversas pessoas,
desde que sua destinacao funcional seja apenatusieamente a de meio de hospedagem.

§ 4 Entende-se por diaria o preco de hospedagemspomdente a utilizacdo
da unidade habitacional e dos servicos incluidas,pariodo de vinte e quatro horas,
compreendido nos horarios fixados para entrad#&e s@ hdspedes.
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Art. 23. Os estabelecimentos hoteleiros, parareisted cadastramento, devem
preencher pelo menos um dos seguintes requisitos:

| - possuir licenca de funcionamento, expedida @eltoridade competente,
para prestar servicos de hospedagem, podendoctaicé objetivar somente partes da
edificacao; e

Il -no caso dos empreendimentos ou estabelecimentmhecidos como
condominio hoteleiroflat, flat-hotel, hotel-residence loft, apart-hotel, apart-service
condominial,condohotel e similares, possuir licenca edilicia de consiuga certificado de
conclusao de construcdo, expedidos pela autoricampetente, acompanhados dos seguintes
documentos:

a) convencdo de condominio ou memorial de incogdmraou, ainda,
instrumento de instituicdo condominial, com previs@& prestacdo de servicos hoteleiros aos
seus usuarios, condéminos ou nao, com oferta danaoto temporario para hospedes
mediante contrato de hospedagem no sistema as$soctambém conhecido com@dol de
locacao”;

b) documento ou contrato de formalizacdo de camgdid do pool de
locacdo”, como sociedade em conta de participagfoutra forma legal de constituicdo, com
a adesdao de, pelo menos, dois tercos dos propgetis unidades habitacionais a exploracao
hoteleira do empreendimento;

c) contrato em que esteja formalizada a admin&tragu exploracdo, em
regime solidario, do empreendimento imobiliario commeio de hospedagem de
responsabilidade de prestador de servi¢o hotatanlastrado no Ministério do Turismo;

d) certiddo de cumprimento as regras de seguramgeaaiscos aplicaveis aos
estabelecimentos comerciais; e

e) documento comprobatdrio de enquadramento sirathceategoria na atividade
de hotéis, exigivel a contar da data de eficacisegondo dissidio coletivo celebrado na vigéncia
desta Lei.

§ 1I° Para a obtencdo do cadastro junto ao Ministéno Tadirismo, os
empreendimentos de que trata o inciso Il destgaartiaso a licenca edilicia de construcéo
tenha sido emitida ap0s a vigéncia desta Lei, devapresentar, necessariamente, a licenca
de funcionamento.

§ 22 O disposto nesta Lei ndo se aplica aos empreents imobiliarios,
organizados sob forma de condominio, que contemiostalacdes e servicos de hotelaria a
disposicdo dos moradores, cujos proprietarios dipgizem suas unidades exclusivamente
para uso residencial ou para serem utilizadasgvoeitos, com esta finalidade, por periodos
superiores a noventa dias, conforme legislacaccége

Art. 24. O Poder Executivo estabelecera em regerdo:

| - as definicbes dos tipos e categorias de claasdo e qualificacdo de
empreendimentos e estabelecimentos de hospedagenpogerdo ser revistos a qualquer
tempo;

Il - os padrdes, critérios de qualidade, seguraogaforto e servigos previstos
para cada tipo de categoria definido; e
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[l - os requisitos minimos relativos a servigosspectos construtivos,
equipamentos e instalacdes indispensaveis ao mefeid do cadastralos meios de
hospedagem.

Paragrafo unico. A obtencdo da classificacdo cwafe@o empreendimento
chancela oficial representada por selos, certifisaglacas e demais simbolos, 0 que sera
objeto de publicidade especifica em pagina eletedndo Ministério do Turismo,
disponibilizada na rede mundial de computadores.

Art. 25. Os meios de hospedagem deverédo fornecbfimsterio do Turismo,
em periodicidade por ele determinada, as seguinfi@snacoes:

| - perfil dos héspedes recebidos, distinguind@asnacionalidade; e

Il - registro quantitativo de hdspedes, taxas dgacéo, permanéncia média e
namero de hospedes por unidade habitacional.

Paragrafo Unico. Para os fins deste artigo, o®snd¢ hospedagem utilizardo
as informacgdes previstas nos impressos Ficha Nalct Registro de Hospedes - FNRH e
Boletim de Ocupacéo Hoteleira - BOH, na forma em djgpuser o regulamento.

Subsecéo lli
Das Agéncias de Turismo

Art. 26. Compreende-se por agéncia de turismcosaqgaejuridica que exerce a
atividade econdmica de intermediacdo remunerada dotnecedores e consumidores de
servigos turisticos ou os fornece diretamente.

§ 1I° Sado considerados servicos de operacdo de viagenssdes e passeios
turisticos a organizacao, contratacdo, execucgwatgamas, roteiros, itinerarios, bem como
recepcao, transferéncia e a assisténcia ao turista.

§2° O preco do servico de intermediacdo é a comiss@ebida dos
fornecedores ou o valor que agregar ao preco de dasses fornecedores.

§ 3 As atividades de intermediacdo de agéncias deminrcompreendem a
oferta, a reserva e a venda a consumidores de umag@i dos seguintes servicos turisticos
fornecidos por terceiros:

| - passagens;

Il - acomodacdes e outros servicos em meios decdagem; e

[l - programas educacionais e de aprimoramentbgsional.

§ # As atividades complementares das agéncias danoircompreendem a
intermediacdo ou execugdo dos seguintes servigos:

| - obtencdo de passaportes, vistos ou qualqueo agicumento necessario a
realizacdo de viagens;

Il - transporte turistico;

[l - desembaraco de bagagens em viagens e exstirsée
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IV - locacao de veiculos;

V - obtencdo ou venda de ingressos para espetaqulbkcos, artisticos,
esportivos, culturais e outras manifestacoes paslic

VI - representacdo de empresas transportadorasgies de hospedagem e de
outras fornecedoras de servicgos turisticos;

VIl - apoio a feiras, exposi¢coes de negocios, ocesgps, convencdes e
congéneres;

VIII - venda ou intermediacdo remunerada de seguiosulados a viagens,
passeios e excursoes e de cartdes de assisténizgaabe;

IX - venda de livros, revistas e outros artigogideslos a viajantes; e

X - acolhimento turistico, consistente na orgaréipagle visitas a museus,
monumentos historicos e outros locais de interesgsico.

§ 5° A intermediacdo prevista no § R3o impede a oferta, reserva e venda
direta ao publico, pelos fornecedores dos sennets elencados.

§ 6° A agéncia de turismo é responsavel objetivampela intermediacdo ou
execucao direta dos servicos ofertados e solidantmpelos servicos de fornecedores que
nao puderem ser identificados, ou, se estrange&iémspossuirem representantes no Pais.

§ 7 As agéncias de turismo que operam diretamente frota prépria
deverdo atender aos requisitos especificos exigia@so transporte de superficie.

Subsecéo IV
Das Transportadoras Turisticas

Art. 27. Consideram-se transportadoras turistisasnapresas que tenham por
objeto social a prestacdo de servicos de transpmitgico de superficie, caracterizado pelo
deslocamento de pessoas em veiculos e embarcagbesigs terrestres e aquaticas,
compreendendo as seguintes modalidades:

| - excursdo: itinerario realizado em ambito muypadi intermunicipal,
interestadual ou internacional que incluam, alénralosporte, outros servigos turisticos como
hospedagem, visita a locais turisticos, alimentacaotros;

Il - passeio local: itinerario realizado para \dsdo a locais de interesse
turistico do municipio ou vizinhanga, sem inclwermoite; e

[l - traslado: percurso realizado entre as estmg@eminais de embarque e
desembarque de passageiros, meios de hospedagmrai® dnde se realizem congressos,
convencoes, feiras, exposicdes de negocios e tesgmeprogramacoes sociais.

Art. 28. O Ministério do Turismo, ouvidos os demdirgdos competentes
sobre a matéria, fixara:

| - as condicOes e padrbes para a classificacd@ategorias de conforto e
servicos dos veiculos terrestres e embarcacoe® parsmo; e



14

Il - os padrGes para a identificacdo oficial a ssada na parte externa dos
veiculos terrestres e embarcacodes referidas nepiaciterior.

Subsecéo V
Das Organizadoras de Eventos

Art. 29. Compreende-se por organizadoras de es@st@mpresas que tém por
objeto social a prestacdo de servicos de planefampromocao, administracao, locacao de
espago, materiais e equipamentos de infra-estriguegoio necessarios a realizagdo de
eventos de carater comercial, técnico-cientificapnmmcional e social, de interesse
profissional, associativo e institucional.

Paragrafo Unico. Para os fins deste artigo, asnirgdoras de eventos
compreendem as organizadoras de congressos, comgemncongéneres e as organizadoras de
feiras, exposi¢cdes de negocios e congéneres.

Subsecéo VI
Dos Parques Tematicos

Art. 30. Consideram-se parques tematicos o0s emgireentos ou
estabelecimentos que tenham por objeto social atgu@ de servicos e atividades,
implantados em local fixo e de forma permanentdyiamtados tematicamente, considerados
de interesse turistico pelo Ministério do Turismo.

Subsecéo VIl
Dos Acampamentos Turisticos

Art. 31. Consideram-se acampamentos turisticos amsas especialmente
preparadas para a montagem de barracas e o eataeo de reboques habitaveis, ou
equipamento similar, dispondo, ainda, de instalcéguipamentos e servicos especificos para
facilitar a permanéncia dos usuarios ao ar livre.

Subsecéo VI
Dos Direitos

Art. 32. Sao direitos dos prestadores de servigoisticos cadastrados no
Ministério do Turismo, resguardadas as diretrize$dlitica Nacional de Turismo, na forma
desta Lei:

| -0 acesso a programas de apoio, financiamentosouwtros beneficios
constantes da legislacdo de fomento ao turismo;

Il - a mencédo de seus empreendimentos ou estaneleitis empresariais, bem
como dos servigos que exploram ou administem campanhas promocionais do Ministério
do Turismo e da EMBRATUR, para as quais contribfiaanceiramente; e

[l - a utilizacdo de siglas, palavras, marcasphogrcas, numero de cadaséro

selos de qualidade, quando for o caso, em promogéadivulgacao oficial para as quais o
Ministério do Turismo e a EMBRATUR contribuam témaniou financeiramente.

Subsecéo IX



15

Dos Deveres

Art. 33. Sao deveres dos prestadores de serviggscos:

| - mencionar e utilizar, em qualquer forma de jggado e promocéo, o0 numero
de cadastro, os simbolos, expressbes, e demaissfod@ identificacdo determinadas pelo
Ministério do Turismo;

Il - apresentar, na forma e no prazo estabelec&do [dinistério de Turismo,
informacfes e documentos referentes ao exercicisuds atividades, empreendimentos,
equipamentos e servi¢os, bem como do perfil decatugualidades e padrdes dos servigos
por eles oferecidos;

[Il - manter, em suas instalacdes, livro de reclgiea e, em local visivel, copia
do certificado de cadastro; e

IV - manter, no exercicio de suas atividades, tasttbediéncia aos direitos do
consumidor e a legislacdo ambiental.

Secéo ll
Da Fiscalizacéo

Art. 34. O Ministério do Turismo, no ambito de sumnpeténcia, fiscalizara o
cumprimento desta Lei junto a toda e qualquer esBisica ou juridica, que exerca a
atividade de prestacao de servicos turisticos,stadia ou ndo, inclusive as que adotem, por
extenso ou de forma abreviada, expressdes ou teu@possam induzir em erro quanto ao
real objeto de suas atividades.

Secao lll
Das Infracbes e das Penalidades

Subsecéo |
Das Penalidades

Art. 35. A nao-observancia do disposto nesta Lggitara os prestadores de
servigos turisticos, observado o contraditoricaen@la defesa, as seguintes penalidades:

| - adverténcia por escrito;
Il - multa;
Il - cancelamento da classificacao;

IV - interdicdo de local, atividade, instalacdo,tabslecimento empresarial,
empreendimento ou equipamento; e

V - cancelamento do cadastro.

§ I° As penalidades previstas nos incisos Il a V destgo poderdo ser
aplicadas isolada ou cumulativamente.

§ 22 A aplicacdo da penalidade de adverténcia ndocedssp o infrator da
obrigacéo de fazer ou deixar de fazer, interromgessar, reparar ou sustar de imediato o ato
ou a omissao caracterizada como infracdo, sob genacidéncia de multa ou aplicacao de
penalidade mais grave.
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§ 3 A penalidade de multa serd& em montante ndo anfexi R$ 350,00
(trezentos e cinqlenta reais) e ndo superior a®R 00,00 (trés milhdes de reais).

§ 4 Regulamento dispora sobre critérios para graddgéwvalores das multas.

§ 5° A penalidade de interdicdo serd mantida até gleenregularizacdo da
situacao, ensejando a reincidéncia de tal ocomé@amicacao de penalidade mais grave.

§ 6° A penalidade de cancelamento da classificacdejasa retirada do
nome do prestador de servigos turisticos da padetednica do Ministério do Turismo, onde
consta o rol daqueles que foram contemplados conaacela oficial de que trata o paragrafo
unico do art. 24 desta Lei.

§ 77 A penalidade de cancelamento de cadastmicara a paralisacdo dos
servicos e a apreensdo do certificado de cadastrmlo deferido prazo de até trinta dias,
contados da ciéncia do infrator, para regularizagéocompromissos assumidos com 0s
usuarios, nao podendo, no periodo, assumir novagagbes.

§ & As penalidades referidas nos incisos Il a V @estigo acarretardo a
perda, no todo, ou em parte, dos beneficios, resucg incentivos que estejam sendo
concedidos ao prestador de servicos turisticos.

Art. 36. Seréo observados os seguintes fatorepliaacao de penalidades:

| - natureza das infracoes;

Il - menor ou maior gravidade da infracdo, congides 0s prejuizos dela
decorrentes para 0s usuarios e para o turismonace

[Il - circunstancias atenuantes ou agravantes,usng 0s antecedentes do
infrator.

§ 1° Constituirdo circunstancias atenuantes a colgforaom a fiscalizacéo e
a presteza no ressarcimento dos prejuizos ou Euad®s erros.

§ 2 Constituirdo circunstancias agravantes a reigemdtica de infracées, a
sonegacéo de informacfes e documentos e os olmst&aTylostos a fiscalizacao.

§ 3 O Ministério do Turismo mantera sistema cadastealinformaces no
qual serdo registradas as infracoes e as respepvalidadeaplicadas.

Art. 37. A multa a ser cominada sera graduadacdeda com a gravidade da
infracdo, a vantagem auferida, a condicdo econdédudarnecedor, bem como a imagem do
turismo nacional, devendo sua aplicacao ser préaatt devido procedimento administrativo
e serem levados em conta os seguintes fatores:

| - maior ou menor gravidade da infracéo; e
Il - circunstancias atenuantes ou agravantes

§ I° As multas a que se refere esta Lei, devidaménédizadas na data de seu
efetivo pagamento, serdo recolhidas a conta Umicgedouro Nacional.
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§ 2 Os débitos decorrentes do ndo-pagamento, no mlazinta dias, de
multas aplicadas pelo Ministério do Turismo, serd@ays apuradas sua liquidez e certeza,
inscritos na Divida Ativa da Unido.

Art. 38. Cabera pedido de reconsideracdo, no pdazdez dias, contados a
partir da efetiva ciéncia pelo interessado, a &ade que houver proferido a decisdo de
aplicar a penalidade, a qual decidira no prazammdias.

Paragrafo Unico. No caso de indeferimento, o éssado podera, no prazo de
dez dias, contados da ciéncia da decisdo, apresetarso hierarquico ao Secretario
Nacional de Politicas do Turismo, com efeito suspen

Art. 39. Cumprida a penalidade e cessados os owmftile sua aplicacdo, os
prestadores de servicos turisticos poderdo reqresbilitacao.

Paragrafo unico. Deferida a reabilitacdo, as pasadés anteriormente
aplicadas deixardo de constituir agravantes, n@ ais novas infracbes, nas seguintes
condicoes:

| - decorridos cento e oitenta dias sem a ocoraédei novas infragcdes nos
casos de adverténcia,;

Il - decorridos dois anos sem a ocorréncia de naviaagcdes nos casos de
multa ou cancelamento da classificacéo; e

Il - decorridos cinco anos, sem a ocorréncia deasianfracdes, nos casos de
interdicdo de local, atividade, instalacdo, esti®lento empresarial, empreendimento ou
equipamento ou cancelamento de cadastro.

Subsecéo Il
Das Infracdes

Art. 40. Prestar servicos de turismo sem o devigdastro no Ministério do
Turismo ou nao atualizar cadastro com prazo delaadi vencido:

Pena - multa e interdicdo do local e atividadefalagdo, estabelecimento
empresarial, empreendimento ou equipamento.

Paragrafo Unico. A penalidade de interdicdo seemtisla até a completa
regularizacao da situacdo, ensejando a reincid@ectal ocorréncia aplicacdo de penalidade
mais grave.

Art. 41. N&o fornecer os dados e informacdes ptesino art. 25 desta Lei:
Pena - adverténcia por escrito.

Art. 42. N&o cumprir com os deveres insertos hd38rdesta Lei:
Pena - adverténcia por escrito.

Paragrafo unico. No caso de ndo-observancia dasekeinsertos no inciso IV
do art. 33 desta Lei, cabera aplicacédo de multe#pome dispuser Regulamento.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS
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Art. 43. O Ministério do Turismo podera delegampeténcia para o exercicio
de atividades e atribuicdes especificas estabekecmbsta Lei a orgaos e entidades da
administracdo publica, inclusive de demais esfdeaterativas, em especial as funcbes
relativas ao cadastramento, classificacdo e fismgdio dos prestadores de servigos turisticos,
assim como a aplicacdo de penalidades e arrecadag&ceitas.

Art. 44. Os prestadores de servicos turisticoalatente cadastrados deverao
adaptar-se ao disposto nesta Lei quando expiragoaro de validade do certificado de
cadastro.

Art. 45, Os empreendimentos ou estabelecimentagudetrata o § 2do art.
23 desta Lei, ja em funcionamento, deverdo procedeldequacdes necessarias a sua
regularizacdo no prazo de noventa dias.

§ 1° A critério do Ministério do Turismo, poderda sdrnfado termo de
compromisso de ajustamento de conduta com os gdogeta de servicos turisticos e
proprietarios de unidade habitacional, de que waa?® do art. 23, podendo ser dilatado em
até dois anos o prazo estabelecidacaput deste artigo, definindo as etapas e condicdes de

adequacdo e estabelecendo penalidades para o eagdescdumprimento do compromisso
assumido.

§ 22 As pessoas fisicas e juridicas interessadas ecegerem ao disposto no
§ 1° deverdo requerer o estabelecimento de termo dproomisso no prazo fixado reaput
deste artigo.

Art. 46. Esta Lei entra em vigor na data de sudigacao.

Art. 47. Ficam revogados:

| - a Lei r? 6.505, de 13 de dezembro de 1977;

Il - o Decreto-Lei A2.294, de 21 de novembro de 1986; e

Il - os incisos VIl e X e os §8°2 3 do art. 8, o inciso VIl do art. 8e o art.
8°da Lei 7 8.181, de 28 de marco de 1991.

Brasilia,
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E.M.l. n® 6 - MTur/MJ/MF/MRE/MP/MT/MMA/MDIC

Brasilia, 27 de setembro de 2007.

Excelentissimo Senhor Presidente da Republica,

1. Submetemos a elevada consideracdo de Vossa éBgieel 0 anexo
anteprojeto del’ei do Turismo”, que dispde sobre a Politica Nacional de Turisdafine as
atribuicdes do Governo Federal no planejamentoerdedvimento e estimulo ao setor e
regula as atividades da iniciativa privada respagis@ela oferta de servigcos e produtos
turisticos.

2. O turismo é uma atividade multifacetada quens&-relaciona com diversos
segmentos econdmicos e demanda um complexo conflentacdes setoriais para 0 seu
desenvolvimento. A consolidacdo de um ambientd i@ o0 desenvolvimento da atividade
turistica de forma plena demanda o aperfeicoameatoegulamentacdo da atividade, bem
como aumentar a inser¢cdo competitiva do produtdstico no mercado nacional e
internacional e proporcionar condi¢cdes favoraveisnaestimento e a expansao da iniciativa
privada.

3. A definicdo de marcos regulatérios resulta mamg# de continuidade e no

fortalecimento da Politica Nacional do Turismo e gestdo descentralizada, para a
consolidagdo de um sistema de informacdes turéstioge possibilite monitorar os impactos
sociais, econémicos e ambientais da atividade m@ver o turismo como fator de inclusao
social, por meio da geracgéo de trabalho e reng@aya o exercicio do controle de qualidade
dos produtos turisticos do Pais.

4. As atividades e servicos relativos ao setostiod, até o presente momento,
encontram-se disciplinados pela Léi 505, promulgada em 13.12.1977. Por meio do
Decreto A 84.910, de 1980, o qual tratou dos meios de hagged de turismo, restaurantes
de turismo e acampamentos turisticos, e do Deafed.934, de 1980, que versou sobre as
atividades e servicos das agéncias de turismomfadafinidas normas referentes aos
prestadores de servicos turisticos. Em 1982, fitaéal o Decretoh87.348, que disciplinou a
prestacdo de servigos de transporte turistico derficie, e, em 1984, o Decretd 89.707,
que tratou das empresas prestadoras de servigoa paganizacdo de congressos, seminarios,
convencdes e eventos congéneres. O Decfet.406, de 2005, regulamenta o cadastro
obrigatério para fins de fiscalizacdo das emprpsastadoras de servicos turisticos no Pais.

5. Em alguns estados membros existem disposi¢cgestalévas estaduais para
regulamentarem atividades afins. O Projeto dedaeCamara dos Deputados 5120, de
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2001, em andamento no Senado Federal corh22 nhde 2003, dispbe sobre atividades das
agéncias de turismo. Assim existem diferentes @tago sobre a matéria que ora
complementam-se, ora sobrepdem-se. A consolidaca@oorganizacdo de referéncias e
normas que disponham sobre o funcionamento dadatigi constituem-se requisitos

fundamentais para a legitimacao e crescimento ecmoddo setor.

6. Dessa forma, em conformidade com os principiesig da atividade
econdmica, preconizados no artigo 170 da Condlitui€ederal do Brasil, bem assim, o
disposto em seu artigo 180, que remete a Unido,Eatedos, ao Distrito Federal e aos
Municipios a missdo de promoverem e incentivaremtuasmo como fator de
desenvolvimento social e econémico, temos que to t@sa proposto por este Ministério do
Turismo, no exercicio de suas competéncias ingiitats, nos termos do artigo 27, inciso
XXIll, da Lei n° 10.683/2003, juntamente com os demais Minist@mlvidos, visa instituir
novo marco legal para o turismo no Pais, considerancomo atividade estratégica de
interesse nacional.

7. Nas disposi¢cdes preliminares do anteprojeto dgftnidos os objetivos
bésicos da Politica Nacional de Turismo, que spde@ delinear os rumos para a colimacgéo
dos objetivos nacionais do setor, conforme diresjianetas e programas definidos em um
Plano Nacional de Turismo - PNT. Para a impleméuatade tal politica, € constituido um
Sistema Nacional de Turismo, o qual visa compatdnilos esfor¢cos e as acdes federais com
aguelas dos Estados e Municipios, bem assim, ésteb@s pardmetros a serem observados
na elaboracéo e revisdo do Plano Nacional de Tarism

8. A infra-estrutura de apoio ao turismo esta releda a area de atuacdo de
outros setores da administrag@o publica, demandamdoarticulacdo intersetorial sistematica
nas trés esferas do governo. Nesse sentido acBdlieicional de Turismo deve priorizar acdes
plurianuais de articulacdo. Prevé o projeto a @oade um Comité Interministerial de
Facilitacdo Turistica, a ser presidido pelo titidarMinistério do Turismo, com a finalidade
de compatibilizar a execucdo da Politica Nacioraal Tdirismo com as demais politicas
publicas, visando, principalmente, possibilitaromsecucdo das metas do Plano Nacional de
Turismo - PNT.

9. Com o mesmo escopo, preocupa-se 0 Anteprojeteedeom importantes
medidas de estimulo a captacao de turistas na@xt€ turismo receptivo, isto €, aquele que
se dedica a promover e ampliar os fluxos turistimamvindos do exterior em demanda do
Brasil tem crescido significativamente no goverre \tbssa Exceléncia, quer em nuamero
absoluto de viajantes recebidos, quer em termoeedgta gerada, apresentando-se como
importante fator de captacéo de divisas, situamdensre os principais produtos de exportacéo
no Pais.

10. Nesse quadro de crescimento da atividade nodmpuanma tendéncia
observada ao longo dos ultimos anos € de descoac&otdos fluxos internacionais de
turistas, com a inclusdo de novos destinos e rétasompeticdo entre regides para atrair
visitantes se intensificara nos proximos anos coobjetivo de criacdo de empregos e de
desenvolvimento econémico sustentavel e responsi&esios operadores devem entrar na
disputa pelas viagens e turismo, provocando aeirdégputa entre os destinos. Aqueles que
se adaptarem melhor as orientacbes do mercado eseaparem, com maior éxito, as
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caracteristicas geograficas e a singularidade de destinos, relativamente a paisagem,
cultura , patrimonio e servicgos, terdo maior suz@ssconsolidacdo da atividade.

11. Em continuagdo, o anteprojeto trata do fomedmtatividade turistica,
abordando o suporte financeiro ao setor e, em ipsobre o funcionamento do Fundo
Geral do Turismo - FUNGETUR.

12. A consolidacéo e a organizacdo de referénciasrmas que disponham
sobre o funcionamento da atividade constituem ségsi fundamentais para a qualificacao
dos produtos. O controle e a melhoria da qualidbdproduto turistico brasileiro sao partes
essenciais do Plano Nacional de Turismo e temtarg@aslos os seguintes fundamentos:

Competitividade: o esforco promocional do Govelrederal e da iniciativa
privada, na comercializagdo do produto turisticoioral, sera infrutifero se tal produto nao
apresentar condicbes de competitividade com o deosumercados internacionais, ou
condi¢cdes de atratividade que superem outros pyeduécionais postos a disposicdo dos
USUarios:

* Importancia e pouca tradicdo do produto: o turiseqmesar da importancia que ja
atingiu na receita de divisas do Brasil, tem poterapo de desenvolvimento como
atividade econémica no Pais, havendo, portant@ssatade do controle de qualidade
governamental para auxiliar na sua organizacaonealizacao;

* Protecdo ao usuario: o produto turistico € um beatdrial habitualmente adquirido
para gozo futuro e, normalmente, em lugar distidamuele de residéncia do
adquirente, ficando frustradas as expectativastaldstas em caso de fornecimento
inadequado do servico; e

* Generalidade do produto: o produto turistico tencasacteristica de induzir seu
consumidor a generalizacéo, pois, se um servicalg@rastado, o consumidor tende a
generalizar seu descontentamento a localidadeiaegyi no caso de estrangeiro, ao
préprio pais, comprometendo, irremediavelmenteelegdestino.

13. Considerando estes pressupostos, 0 anteptejatpor objetivo atualizar e
modernizar os preceitos da L& 505, de 13.12.1977, instituindo um cadastrogatbdirio,

de ambito nacional, com vistas ao controle e dlaagbo das atividades, equipamentos e
servigos turisticos, estabelecendo condicdes pada wma das atividades econdmicas
consideradas, seu funcionamento e fiscalizagéo.

14. Em relacdo ao controle de qualidade dos sexvigésticos, constata-se uma
limitacdo no que se refere as divergéncias na adegé aplicacdo de padrdes de qualidade,
que déem conta das diversidades regionais e dasifgsgades da segmentacdo do turismo.
Isso traz sérias implicagcdes no campo da promog emercializagcdo, principalmente no
mercado internacional, que adota critérios e padgiEbalmente reconhecidos. Além disso, a
legislacdo vigente ndo acompanhou a evolugcdo daladie nos ultimos anos, com sérias
implicacbes no ordenamento e na eficacia da fismgdio do setor, importante ferramenta de
controle de qualidade dos servigos.
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15. Os gastos de estrangeiros no Brasil somaram3,22® bilhdes em 2004,
US$ 3,86l bilhdes em 2005, chegando, em 2006, eerpgae o impacto ocasionado com as
adversidades ocorridas com a aviacdo brasileiraed@@no, a uma receita cambial recorde de
US$ 4,316 bilhdes, superando em 11,78% os valaresd anterior, o que coloca o turismo
entre os principais produtos da pauta de exporsabéssileiras, alcando o posto de quinto
maior gerador de divisas nas exportacdes bras)eatas apenas do minério de ferro,
petréleo, soja e automoveis.

16. Releva salientar que uma das principais vangag® turismo € a sua
elasticidade, diferente de outras areas da economiividade turistica tem para onde
crescer, enquanto a soja, o café e outros prodgrisolas estdo sujeitos a regime de cotas ou
acordos internacionais. Outros produtos da nossta gle exportagdes sofrem sobretaxas ou
retaliagdes, isso quando nao estdo dentro de umadwdefinido onde qualquer progresso
serd muito pequeno. O turismo, por outro lado, @std sujeito a sobretaxas ou restricdes
significativas por parte de nossos principais irtgaores, EUA e Europa, que estdo com seus
chamados destinos tradicionais saturados.

17. Nesse sentido, deve ser considerado aindaspeitie do progresso obtido
nos ultimos dois anos, que a participacdo do turissneptivo brasileiro, frente ao movimento
mundial de viagens internacionais, ainda € modektancando apenas cerca de 0,6% do total
de viajantes. Portanto, o ingresso de divisas dasirdo turismo internacional constitui-se
como uma das solu¢cdes mais baratas e de curto paazoalavancar o crescimento da
economia.

18. No mesmo sentido, o incremento do turismo mutareveste-se de igual
importancia para o desenvolvimento do Pais. Dedacoom estimativas da Organizagdo para
Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico - OCDE,acee 80% das despesas gerais
efetuadas em tal segmento séo atribuidas aosatugst seus proprios paises. A importancia
do turismo interno, como fator de desenvolvimentmnémico-social, afere-se pela
contribuicdo para o equilibrio regional ocasiongétas multiplas trocas que se estabelecem,
bem como, pelo suporte que oferece as infra-esasigue sao implementadas para o turismo
receptivo. Isso estimula o seu desenvolvimento mabdidade, contribuindo para a
distribuicdo equilibrada dos servicos de alojamenfmara o aperfeicoamento dos meios de
transporte turistico.

19. A promocdao do turismo interno €, portanto, rfa® distribuicdo da renda e
elemento poupador de divisas, sendo uma das metasppis do Ministério do Turismo,
mediante politica de inclusdo de novos clientes maturismo interno, inclusdo de novos
segmentos de turistas, inclusdo de mais turisteanggiros, inclusdo de novos investimentos,
inclusédo de novas oportunidades de qualificagaéisgronal e inclusdo de novos postos de
trabalho.

20. Em concluséo, pode-se afirmar que o turismposiciona, no quadro da
economia nacional e internacional, como setor guesanta amplas perspectivas em relagcéo
ao alcance de objetivos de politica governamepiatticularmente quanto a geracdo de
empregos, de tributos, captacao de divisas, destizatdo da renda e melhoria da qualidade
de vida da populacéo.
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21. Finalmente, informamos a Vossa Exceléncia dasgde setembro de 2003,
as medidas agora sugeridas foram debatidas de fampi no ambito da Camara Tematica
de Legislacao, férum técnico cujos membros sacauttis pelas entidades e 6rgéos publicos
integrantes do Conselho Nacional de Turismo.

22. Importante frisar, por oportuno, que a presendposta de Anteprojeto de
Lei, dada a ja referida sujeicdo a diversas areasftliéncia e de competéncia, foi objeto de
andlise e manifestacdo por diversos Ministériositeos 6rgéos federais, sendo as criticas e
sugestdes reapreciadas pelo Ministério do Turigpnemovendo-se a devida readequacéao,
inclusive com constantes reunides com aqueles srg@wlvidos, retratando o presente texto
de lei, portanto, a plena consonancia entre toslasesas em questao.

23. Por todo o exposto, justifica-se o0 presenteepuatjeto de Lei do Turismo,
gue se aprovado por Vossa Exceléncia sera envia@orgresso Nacional.

Respeitosamente,

Assinado por: Marta Teresa Suplicy, Tarso Fernahl#gwz Genro, Guido Mantega, Celso Luiz Nunes
Amorim, Paulo Bernardo Silva, Alfredo Pereira dosimento, Marina Silva e Miguel Jodo Jorge
Filho



