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EMENDAS DO SENADO FEDERAL AO PROJETO DE LEI N° 1840-C,
DE 2011 (numero de origem na Camara dos Deputados), que "Altera
Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, para proibir a utilizacdo de
mensagens subliminares na propaganda veiculada nas emissoras de
radiodifusao"”; tendo parecer da Comissao de Defesa do Consumidor,
pela aprovacéo (relator: DEP. JOAO MAIA).
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AUTOGRAFOS DO PL 1840-C/11
APROVADO NA CAMARA DOS DEPUTADOS EM 4/4/2017

Altera Lei n©® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, para proibir a utilizacgdo de
mensagens subliminares na propaganda
veiculada nas emissoras de
radiodifuséo.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Esta Lei modifica a Lei n® 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que “dispde sobre a protecdo do consumidor e
d4& outras providéncias”, para proibir a utilizacdo de recursos
destinados a sensibilizacdo subliminar do consumidor na
propaganda comercial.
Art. 2° O § 2° do art. 37 da Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, passa a vigorar com a seguinte redacéo:
DN ol A
$ 2° E abusiva, dentre outras, a
publicidade discriminatdéria de qualquer natureza, a
que 1incite a wvioléncia, explore o medo e a
supersticdo, a que se aproveite de deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, a que
desrespeite valores ambientais, a que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua salude e a que contenha
informacdo de texto ou apresentacdo sonora ou visual
que, direta ou indiretamente, por implicacéo,
omissdo, exagero ou ambiguidade, leve o consumidor a
engano quanto ao produto ou servigo anunciado.
............................................ ” (NR)
Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua

publicacéo.

Camara dos Deputados, em
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EMENDAS DO SENADO FEDERAL

Emendas do Senado ao Projeto de Lei da
Camara n°30, de 2017 (PL n° 1.840, de 2011,
na Casa de origem), que “Altera Lei n° 8.078, de
11 de setembro de 1990, para proibir a utilizacdo
de mensagens subliminares na propaganda
veiculada nas emissoras de radiodifusao”.

Emendan®1
(Corresponde a Emendan®1 - CTFC)

Dé-se a ementa do Projeto a seguinte redag&o:

“Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Codigo de
Defesa do Consumidor), para considerar abusiva a publicidade que
contenha informacdo de texto ou apresentacdo sonora ou visual que,
direta ou indiretamente, por implicacdo, omissdo, exagero ou
ambiguidade, leve o consumidor a engano quanto ao produto ou
servico anunciado.”

Emenda n® 2
(Corresponde a Emenda n®2 - CTFC)

Dé-se ao art. 1° do Projeto a seguinte redacao:

“Art. 1° Esta Lei altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor), para considerar abusiva a
publicidade que contenha informacdo de texto ou apresentacdo sonora
ou visual que, direta ou indiretamente, por implicacdo, omissao,
exagero ou ambiguidade, leve o consumidor a engano quanto ao
produto ou servi¢o anunciado.”

Emenda n® 3
(Corresponde a Emenda n®3 - CTFC)

Dé-se ao § 2° do art. 37 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Codigo
de Defesa do Consumidor), nos termos do art. 2° do Projeto, a seguinte redacgéo:

CATE. 37 ettt naeens

§ 2° E abusiva, entre outras, a publicidade discriminatéria de
qualquer natureza, a que incite a violéncia, a que explore o medo e a
supersticdo, a que se aproveite de deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, a que desrespeite valores ambientais, a que
seja capaz de induzir o consumidor a se comportar de forma
prejudicial ou perigosa a sua salde ou seguranca e a que contenha
informacéo de texto ou apresentacdo sonora ou visual que, direta ou
indiretamente, por implicacdo, omissao, exagero ou ambiguidade, leve
0 consumidor a engano quanto ao produto ou servi¢o anunciado.
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Senado Federal, em 22 de abril de 2019.

Senador Davi Alcolumbre
Presidente do Senado Federal

LEGISLACAO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizagao da Informacéo Legislativa - CELEG
Servico de Tratamento da Informacéo Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secao 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servicos,
mantera, em seu poder, para informacdo dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dado sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagio de caréter
publicitério, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou
seguranga.

8 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (VETADO).
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Art. 38. O dnus da prova da veracidade e correcdo da informagdo ou comunicagao
publicitéria cabe a quem as patrocina.

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

| - RELATORIO

Trata-se do Projeto de Lei n°® 2.442/2019, de autoria da Deputada
Erika Kokay, que tem por finalidade proibir a utilizacdo de mensagens subliminares
na propaganda veiculada pelas emissoras de radiodifusao.

O Projeto, originalmente numerado como 1.840/2011, passou a
tramitar como Projeto de Lei n° 2.442/2019, nos termos do art. 3° da Resolucdo da
Camara dos Deputados n° 29/2018.

A iniciativa esta sujeita a tramitacdo ordinaria, tendo sido
inicialmente aprovada pelas ComissGes de Ciéncia e Tecnologia, Comunicacéo e
Informética (CCTCI) e de Constituicao e Justica e de Cidadania (CCJC), nos termos
do art. 54 do Regimento Interno da Camara dos Deputados.

Encaminhado a apreciacdo do Senado Federal, o projeto foi
aprovado, em revisdo e com a apresentacédo de trés emendas, retornando para a
apreciacdo do Plenario desta Casa, ap6s a manifestacdo das Comissdes de Defesa
do Consumidor (CDC), Ciéncia e Tecnologia, Comunicacao e Informatica (CCTCI) e
de Comissao de Constituicdo e Justica e de Cidadania (CCJC) nos termos do art. 54
do Regimento Interno da Camara dos Deputados.

E o relatério.
[ -VOTO DO RELATOR

O presente projeto de lei tem em por finalidade considerar abusiva a
publicidade que contenha informacdo de texto ou apresentacdo sonora ou visual
que, direta ou indiretamente, por implicagéo, omisséo, exagero ou ambiguidade, leve
0 consumidor a engano quanto ao produto ou servico anunciado.

Em sua justificacdo, a ilustre autora do projeto ressalta a
necessidade de assegurar que 0s recursos publicitarios ndo sejam utilizados como
para induzir o consumo ou provocar pressfes psicoldégicas no consumidor.
Entendendo que a autorregulamentacdo publicitaria tem se mostrado ineficaz para
coibir tais praticas, a autora propde a aprovacao de alteracao legislativa para proibir
a utilizacdo de mensagens subliminares na propaganda veiculada nas emissoras de
radiodifusao.
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As emendas do Senado Federal ao texto aprovado pela Céamara
propdéem: i) a adequacdo da ementa e do art. 1° do projeto; e ii) a inclusdo do
vocabulo “seguranga”, previsto na redagao atual do § 2° do art. 37 do Cdédigo de
Defesa do Consumidor e suprimido no texto aprovado inicialmente por esta Casa
iniciadora.

Desta feita, cumpre-nos dizer que estamos de acordo com as trés
emendas apresentadas pelo Senado Federal, uma vez que aperfeicoam o projeto e
preservam a ampla protec&o ao consumidor.

Portanto, considerando que as emendas do Senado contribuem para
a melhoria da legislacdo consumerista, VOTAMOS PELA APROVACAO DAS
EMENDAS DO SENADO FEDERAL NO©5 1, 2 E 3 AO PROJETO DE LEI N°
2.442/20109.

Sala da Comisséo, em 26 de junho de 2019.

Deputado JOAO MAIA
Relator

Il - PARECER DA COMISSAO

A Comissdo de Defesa do Consumidor, em reunido
extraordindria realizada hoje, opinou pela aprovacdo das Emendas do Senado ao
Projeto de Lei n° 2.442/2019, nos termos do Parecer do Relator, Deputado Joao
Maia.

Estiveram presentes os Senhores Deputados:

Jodo Maia - Presidente, Acacio Favacho, Jorge Braz e Felipe
Carreras - Vice-Presidentes, Célio Moura, Celso Russomanno, Chiquinho Brazéao, Eli
Borges, Eros Biondini, Gurgel, Ivan Valente, Perpétua Almeida, Weliton Prado, Darci
de Matos, Dr. Frederico, Felicio Laterca, Franco Cartafina, Gilson Marques , Greyce
Elias, Jodo Carlos Bacelar, Pedro Lupion e Ricardo Izar.

Sala da Comisséo, em 3 de julho de 20109.

Deputado JOAO MAIA
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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